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Absztrakt

A web 2.0 és a kozdsségi média tarsadalmi hatésai vitathatatlanok: szamtalan tarsadalmi gya-
korlat atformalasa mellett teljesen 0 tipusu gyakorlatokat és szereploket is kitermelt. Ilyenek
a videobloggerek, akik egy uj tipust, jol lathaté (mikro)celebritasként oGtletek, értékek és
kiilonb6z6 tudastipusok terjesztéiként jelenhetnek meg a nyilvanossagban, igy sajatos Gid-
dens-i szakért6i intézménynek tekinthetdk, akik az online homlokzatukon (nyilvanos kzos-
ségi média oldalaikon) megalkotott diskurzusukkal egyfajta normalizalo, integralod (fegyel-
mezd) funkciot latnak el. Kutatdsom éppen ezeket az online diskurzusokat tekinti targyanak
¢s konkrét megjelenési formadit Facebook-os nyilvanos interakciok (posztok, kommentek,
like-ok, megosztasok) nagyvolumenii gytijtésével, rendezésével, elemzésével vizsgalja top tiz
hazai videdblogger oldalan talalhato6 aktivitas felhasznalasaval.
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Abstract

The web 2.0 phenomenon and social media — without question — have reshaped our everyday
experiences. Though many social practices persist in a somewhat altered form, brand new
types of entities have emerged on different social media platforms: one of them is the video
blogger. These actors have gained great visibility through so-called micro-celebrity practices
and have become potential large-scale distributors of ideas, values and knowledge. Celebrities
(video bloggers) may disseminate such cognitive patterns through their constructed discourse
which is objectified in the online space through a peculiar digital face (a social media profile)
and can serve as an integrative (disciplinary) tool. Also, these interactions are accessible for
scholars to examine the fan and celebrity practices of our era. This research attempts to recon-
struct these discursive interactions on the Facebook pages of ten top Hungarian video bloggers.
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Bevezetés

A web 2.0, mint internethasznalati mod — kiilondsképpen a kozosségi média — vitathatatlanul
atformalta kultirankat, igy az egyének mindennapi tapasztalatait is, hiszen szamtalan tarsa-
dalmi gyakorlatot hozott létre, alakitott 4t vagy termelt ujra mas kontosben®, sét, a tarsada-
lomtudomanyos megismerés szamara is 0j perspektivakat nyitott. Mindez nem hagyta érintet-
leniil a hirességek és a rajongok viszonyat sem: a jelenségegyiittesnek a széleskorli internet-
hasznalat kora eldtti markédns jelenlétét latvanyosan Ujratermelte a kozosségi média alkotta
digitalis kulturalis kozegben is. Feltar6 szandéku kutatasom ezt a jelenségvilagot tekinti tere-
pének, ahol a celeb—rajongd viszonylatban térténd interakciok megragadasara, tudomanyos
leirasara tesz kisérletet, kihasznalva a digitalis labnyomokon alapul6é adatok gytijtésének és
elemzések modszertani lehetdségeit.

Kutatasom azt igyekszik elemezni és értelmezni, hogy a celeb Facebook-on Iétrehozott
perszondjanak diskurzusfunkcidja milyen jellegzetességek mentén manifesztalodik, illetve az
egyes tipikus kommunikécios panelekhez a rajongdk milyen tipikus interakciokkal (like, meg-
osztas, komment) kapcsolodnak. Ez a gyakorlatban a Facebook-on megosztott posztok és az
azokhoz kapcsolodd kommentek tartalomelemzését jelenti, amely kirajzolja a vizsgalatba
bevont celebekre jellemzd diszkurziv mintazatokat. Ennek megfelelden kutatasi kérdésem a
kovetkezd volt: ,,4A vioggerek mint hirességek (celebrity-k) diskurzusfunkcioja milyen fo jel-
legzetességek mentén kristalyosodik ki Facebook-os nyilvanos oldalukon?” Turner szerint a
hiresség-tanulmanyok (celebrity studies) fokuszaban eddig a celebek reprezentacioi alltak, és
a kutatasok kisebb figyelmet forditottak e reprezentacidk diszkurziv funkcioira, illetve haté-
suk feltarasara (Turner 2010). Dolgozatom épp ez utobbi iranyba tett kezdeti, feltard 1épés-
ként foghat6 fel. Az elméleti keret, igy az adatok értelmezésének kiinduldépontja, hogy a vizs-
galt celebrity-ket Giddens-i szakértdi intézménynek tekintem (Giddens 1990), amely Foucault
szerint fegyelmez0 diskurzusaival hat az egyéni reflexiokra, ezaltal normalizalva, integralva a
tarsadalmi cselekvoket? (Foucault 1991 [1971], Lash 1993). Bar a diskurzusok leirasat alap-

' A tarsadalmi élet gyakorlatilag barmely aspektusa felhozhato példaként pl. botranyok terjedése
(Dessewffy—Guraly—Mezei 2018i), e-sport és jatékositas (Szabella 2018, Fekete 2018), informacios
talterhelés (Koltay 2017), szegénység és digitalizacid viszonya (Csepeli 2017), adatvédelemmel
kapcsolatos problematikak (Szabé—Révész 2017) — hogy csak néhanyat emlitsek.

2 Természetesen a rajongas korantsem egydimenzios jelenség, az itt fellelhetd gyakorlatokat nem le-
het csak a fegyelmezés, vagy csak az integracio fogalmaival megragadni. Mindazonaltal a tarsa-
dalomban igen jol lathato pozicidban 1évo szereplok, a celebek és rajongoik viszonyat és az itt meg-
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vetden egy adott elemzési s€éma szerint viszem végig, az adatok feltarasakor, 6sszegzésekor és
az altaluk kirajzolt mintazatok értelmezésekor kiilon figyelmet szentelek a diskurzusok éltal
kifejtett, lehetséges fegyelmezd mechanizmusoknak.

Elméleti attekintés

A hagyomanyos hirességek torténeti aspektusai jelen szempontbdl kevéssé fontosak, defini-
cids szempontbdl igy a kovetkezoOre szoritkozom: a hirességek olyan individuumok, akiknek
tarsadalmi ismertsége két f6 jellemz0, a hires (glamorous) és hirhedt (notorious) attributumok
mentén manifesztalddhat, és amely ismertség Gjratermelésének érdekében kiillonbozd kultura-
lis kozvetitOcsatornakra (cultural intermediaries) szorulnak, amelyeken keresztiil mint tarsa-
dalmi-kulturélis termék (egyfajta, a maganszemélyhez kotott perszona) hatnak a kozonségre,
illetve a nyilvanossagra (Rojek 2001). Eppen a kozvetitdcsatorndkra valod utaltsag kovetkez-
tében a hiresség és a rajongdinak kapcsolata tipikusan egyiranyu, nem reciprok kapcsolat, ami
igy paraszocialis® jelleget olt (Marshall 2010). Tagabb értelemben igy a hirességek egyfajta
szinoptikonos (synopticon) tarsadalmi konstellacioba keriilnek, ami Foucault kiforditott pa-
noptikonjaval szemben kevesek sokak altali megfigyelését jelenti (Matthiesen 1997). A hi-
resség—rajongd viszony ezen a mdédon épiil fel, mar a digitalis kulturalis kozegben valé meg-
jelenés eldtt is.

A kutatasban vizsgalt jelenségvilag terepe miatt, ez a dinamika talalkozik a k6zosségi
média logikaval® (van Dijk 2013). Ez utébbi pedig a targyalt cselekvési tér affordanciai®
(affordance) altal meghatarozott logika, amelynek esetemben egyik kovetkezménye, hogy az
uj tipusu digitalis terekben (részben azok tarolasi kapacitasa miatt) potencidlisan barki lehet
tartalomel8allit6® (van Dijk 2009), vagyis elméletileg lehetséges a tartalmak végtelen eldalli-
tasa, illetve elérése (Anderson 2010). Ennek ellenére a k6zosségi média terében is megfigyel-
heté a kevés szam, a rdiranyuld figyelem tekintetében mégis kiemelkedd, tehat a tobbség
szamara relevans, jol lathato szerepld ,.kikristalyosodasa” — a celebritasé. Az altalam vizsgalt
online tereknek a fentieken feliil legfontosabb jellemzdi egyrészt a haldzatos forma és az id6t-

valosulo konkrét gyakorlatokat tarsadalmi funkcidjuk tekintetében érdemes ezzel az elméleti meg-
kozelitéssel vizsgalni, mivel atfogd keretet kinal a vonatkozd nagymennyiségl irodalomban feltart
rajongasi mintakhoz és azok értelmezéséhez. Tanulmanyomban a feltaré kutatdéi szandék mellett
ezeknek a mintaknak a konkrét megjelenési formait vizsgalom. A fegyelmez6-integraléd szerep el6-
feltevést egyébirant alatamasztani latszik a szakirodalomban megjelolt, hirességekhez rendelt peda-
gogiai, szocializacios, véleményvezér szerepegyiittes, amit a tanulmany kovetkezo fejezetében rész-
letezek.

Az adott hiresség mint az egyén tarsas haldzataban jelen 1évé személy keriil €16 bizonyos kommu-
nikacios helyzetekben, holott ez a fajta halozati integracio teljességgel egyiranyt (Marshall 2010).

Bar a szakirodalmak az online és offline terek jellemzoit kiilon-kiilon ragadjak meg, a cselekvoi pers-
pektivakban a kett6 teljesen Osszefolyik, az interakciok hibridizalodnak, amit talan legjobban az on-
life vagy a mangrove-tarsadalom kifejezések szemléltetnek (Floridi 2015, 2017).

Alapvetden azoknak a tulajdonsagoknak a halmaza, amelyek kijel6lik az adott eszkdzzel végezheto,
egyaltalan lehetséges cselekvések horizontjat, egyszersmind ezeknek a cselekvéseknek a paraméte-
reit is (https://en.wikipedia.org/wiki/Affordance, utolsé6 megtekintés: 2019. marcius 28.).

A digitalis adatok esetében természetesen fontos megkiilonboztetni a — felhasznalok beallitasainak
megfeleléen tobbé-kevésbé — nyilvanosan hozzaférhetd adatokat (ide tartoznak az tigynevezett tar-
talmak is), illetve az online aktivitisok kévetkeztében, az egyéni szandéktol fiiggetleniil termel6dé
metaadatokat, amelyek tobbnyire lathatatlanok, csak az adott platform szamara hozzaférhetéek (van
Dijk 2009, Dessewffy—Lang 2015).
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len id8’ (Castells 2010), illetve az a mechanizmus, melynek soran az egyes felhaszndlo az
adott kdzosségi média platformot bizza meg tartalmainak tarolasaval, Gjraelosztaséval, igy ez
utobbi egyfajta kurator szerepbe keriil (Hogan 2010). Ezt a feladatot az algoritmikus miko-
déssel biztositja, azaz alapvetden a korabbi keresésekbdl kalkulalt relevancia szerint szorti-
rozza® a tartalmakat (Bucher 2012, Birkbak 2016, Baluja 2008), aminek hatésara kialakul
egyfajta szlikkori tartalomelérési (narrowcast) logika (van Dijk 2006). Ennek pedig legfon-
tosabb kovetkezménye, hogy az e térre jellemzo cselekvések igy egy figyelem-elosztasi dina-
mika® (attention economy) mentén szervezddnek (Marwick 2015), vagyis mind a vizsgalatba
bevont hirességeknek, mind rajongdiknak ebben a kdzegben kell navigélniuklo.

A web 2.0 nulla kapcsan mar utaltam az interaktivitasi potencidl nagyardnyi megno-
vekedésére, amit a relevans szakirodalom a ,,prosumer”, ,,produser” (stb.) miiszavakkal fém-
jelez, tehat a cselekvoket nem pusztan befogadoi, avagy fogyasztoi, hanem kvazi-egyenrangu
tartalomel6allitdoi mindségiikben ragad meg (van Dijk 2009, Jenkins 2006). Ezek a leheto-
ségek és a hirességipar, illetve a — hagyomanyos — média hétkdznapisagra (ordinariness) ira-
nyul6 igényének megjelenése (Turner 2010) egyiittesen tette és teszi lehetdové a vloggerek
internet celebrity-vé (Abidin 2018) valasat (hiszen alapvetéen nem professzionalis stabbal és
menedzsmenttel rendelkez6 szerepldkrdl van sz6). Mindez kiegésziilve a digitélis platformok
algoritmikus, targetdlhat6 (személyreszabhatd?) tartalomelosztasi mechanizmusénak hatasai-
val, a vloggerek koriil szegmentaltabb (niche) rajongasi mintazatokat hoz 1étre, igy ezek a
szereplok sokkal inkabb a mikroceleb kategoriaba sorolhatoak (Cocker—Cronin 2017). A mik-
rocelebrity kapcsan fontos kiemelni, hogy nem inherens jellemz6rdl, sokkal inkabb viselke-
dési sémarol van sz6 (Marwick 2015), amely alapvetden a web 2.0-hoz és a kdzosségi mé-
didhoz kotddik,™ és magaba foglalja ez utobbi extenziv hasznalatat a rajongokkal vald kap-
csolattartas terén, az dn-proméciot (self-promotion), az intimitas stratégiai hasznalatat,™ és

Az interakciokhoz mar nem sziikséges az egy térben és egy id6ben valo jelenlét, hiszen a fel-
hasznal6 digitalis 1abnyomai barmikor elérhetdk (Ellison—Vitak 2015), amennyiben adott a hal6zatra
val6 csatlakozas lehetdsége (Sik 2013).

Erre a valogatasra alapvetéen a bevezetGben is mar emlitett web 2.0-4s miik6dés miatt van sziikség,
amely lehetvé teszi, s6t 6sztonzi a felhasznaldi tartalomeldallitast, aminek kévetkeztében az elér-
het6 tartalmak lényegesen meghaladjak az egyén altal befogadhaté mennyiséget. A kurator szerep-
nek szamos tovabbi kovetkezménye van (hiszen miikodésével alapvetden befolydsolja a masik érzé-
manyban vizsgalt interakciok szempontjabol tovabbra is emberkdzi (celeb-rajongd) viszonyokrol
van sz6, amely viszonyok megnyilvanulasi formai a mediator kozeg affordancidinak megfelelden
alakulnak.

Természetesen a digitalis labnyomok id6tallosaga miatt azokat elvileg barmikor vissza lehet keresni,
a Facebook mitkodésének gerincét ado hirfolyam (news feed) azonban elsésorban a fent emlitett
logika mentén szervezddik, amely a valos idejii cselekvésekhez vald hozzaférés elsé szamu terepe,
igy a tartalomelérés szempontjabol is ez a meghatarozo.

1% A vloggerek t&bb platformon valé szimultén jelenléte éppen ezzel a lathatésagi problémaval magya-

razhat6. Tovabbi fontos idevagd kovetkeztetés, hogy a kozosségi média ilyen szintii beépiilése a
mindennapi cselekvésekbe jol példazza azt a cselekvi-halozati jellegli miikodést, amelyben a Face-
book, mint kvazi-cselekvd (actant) affordanciain tulmutatéan is dontéseket hoz, és ezaltal hat az
emberi cselekvokkel kozos interakciok egyaltalan lehetséges kimeneteleire (Latour 1996, Sik 2013).

I Ezek a szerepl6k a hagyoméanyos médidban tipikusan alulprezentaltak.

12 Ez a viselkedési motivum természetesen nem kizarélag a mikrocelebritas jellemzéje, mindazonaltal

ennek kovetkeztében a paraszocialis interakciok (esetiinkben posztolds) soran a hiresség meg-
jelenhet professzionalis perszonajahoz kotédo nyilvanos énjével (public self), vagy akar egy a nyil-
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Osszességében az én markava (brand) alakitsat (Marwick—Boyd 2011, Dessewffy et al. 2018,
Senft 2012, Khamis et al 2016).

A vloggerek mint szubjektumok elsddleges tevékenységiik mellett (videdblogolas)
celeb-perszonajukat a Facebook-os nyilvanos oldalukon®® objektivaljak (Berger—Luckmann
1966) a kovetdik szamara, amely affordancidinak értelmében egyfajta megjelenitési térként
szolgal (Murthy 2012), ahol a videdblogger celebek sajatos digitalizalt homlokzati strukturan
(Goffman 2000) keresztiil kommunikélhatnak, vagy bocsatkozhatnak interakcioba rajongoik-
kal. A posztok mint ennek a homlokzatnak a szerves — a valds idejli interakciohoz gyakor-
latilag nélkiilozhetetlen — elemei, a vizsgalt celebritas-réteg diskurzusanak konturjat rajzoljak
ki, amely kontur egy sajatos diskurzusrendbe (Fairclough 2005) foglalhatja az adott szerep-
16ket. Ezt a kommunikacids, énmegjelenitési struktirat pedig a hirességek lehetséges peda-
gbgiai funkciojaval, a kulturalis identitasok megjelenitésével, kozvetitésével, illetve a tarsas
tanulashoz sziikséges anyag biztositasaval lehet Osszefliggésbe hozni, amely igy egyfajta in-
tegrald szerepkorrel ruhdzodik fel (Rojek 2001, Marshall 2010, De Backer 2007). Minthogy
az egyes celeb-perszonak a fenti diszkurziv eszkdzokon keresztiil objektivalodnak a kozosségi
média terébe, a celebridshoz altalanossdgban rendelt funkcidk is ezeknek a nyilvanos posztok-
nak a vizsgalataval konkretizalodhatnak (kutatasomban éppen ezeknek a posztoknak a be-
gyljtésével és elemzésével kivanok kovetkeztetéseket levonni a targyalt jelenségvilagra vo-
natkozolag). A ,,pedagogiai” funkciok betdltése kovetkeztében a videdblogger hirességeket
kutatasom soran szakértSi intézményeknek (expert systems) tekintem®*, amelyek a tarsadalmi
konvenciok jratermeléséhez sziikséges egyéni reflexiok (onmonitorozas) megsziirésével, me-
nedzselésével egyfajta fegyelmezdi, normalizald, integrald funkciot is elldtnak a tarsadalmi
gyakorlatok soran (Giddens 1990, Foucault 1991 [1971], Lash 1993).

Adatgyiijtés, modszertan

Kutatasom kérdésére valaszt keresve a celeb-diskurzusokat — és a hozzajuk fiiz6do tipikus
rajongoi cselekvéseket — a mintdba beemelt vlogger hirességek nyilvanos oldalain, az adott
celeb altal kozzétett posztok szovege €s a hozzdjuk kapcsolddd rajongdi kommentek elem-
zésével rekonstrudlom, elemzem és értelmezem, felhaszndlva az itt jelen levd szamszerli ada-
tokat is. A vizsgalat tehat valos viselkedések, interakciok altal hatrahagyott digitalis ldbnyo-

mok szisztematikus begytijtésére €s elemzésére alapozza empiriéjétlS, amely éppen ezért

vanossagnak szant, de maganéleti, nem szorosan az els6dleges tevékenységhez kotddd nyilvanos
privat énnel (public private self) (Marshall 2010).

3 Az itt relevans platformok (Facebook, illetve YouTube) esetében eleve feltételezem, hogy kellokép-
pen kozismertek, igy a kutatas soran felhasznalt funkcidk kiilon ismertetése sziikségtelen (Ellison—
Boyd 2013).

" A tarsadalmi funkciok differencidlodésa soran a hirességek bizonyos szempontbol az életmédok
szakértdiként Iéphetnek eld, ahol az identitasok kozvetitése és a pedagodgiai funkcid egyfajta norma-
képzo6 hatassal lehet a rajongokra. A normaképzés és a fegyelmezés ebben az esetben nem sziikség-
szertien jelenik meg direkt modon (a hiresség sokszor nem kinyilatkoztat, nincs sziikségszeriien
retorzid normaszegés esetén stb.), viszont a személyes prezentacié mikéntje, a megosztott vélemé-
nyek mar 6nmagukban — potencialisan vonzo — viselkedési és vélekedési sémakat kinalnak a rajon-
goknak. Ebben az értelemben az integracio és a fegyelmezés tulajdonképpen egymas szinonimaiként
foghatok fel, ugyanannak az érmének a két oldalat jelentik.

> Az empirikus anyag begytijtésének és az elemzésben valo felhasznalasanak kapcsan annak etikai
vonatkozasara is sziikséges utalni: a nyilvanosan hozzaférheté digitalis labnyomok hatrahagyasa
mogott bizonyos foku agencia jelenlétét feltételezem, amely bar az adott interakcios kdzeg és a
tagabb tarsadalmi kontextus altal strukturalt, a digitalis labnyomot egy egyéni szintii dontési me-
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sziikségszerlien ,,maszatos” (Dessewffy—Lang 2015), nem tekinthet6 ,,kész”, koherens anyag-
nak, vagyis az elemzés €s az altala kirajzolt eredmények — a survey, interju, fokuszcsoport stb.
tipusu kutatasokhoz hasonldéan — kutatoéi dontések altal is meghatarozottak (Fairclough 1995,
Kennedy 2016). Ennek kapcsan sziikséges utalni megfigyeléseim altalanosithatésdganak
problémajara: elemzéseim a kutatdsba bevont hazai videoblogger hirességek, nyilvanos Face-
book-oldalain megosztott posztok és az azokhoz kapcsolodd rajongoéi interakciok egy sziik
mintdjara érvényesek — minden tovabbi altaldnositas, éppen a digitalis labnyomokhoz valo
nagyaranyu hozzaférhetéség miatt, legalabbis problematikus.

Mintdamba a hazai videdbloggerek egy top 100-as listajabol™® a legfelsé decilist valasz-
tottam, és ezek teljes 2017-es aktivitasa (rajongoi interakciokkal egyiitt) keriilt be'”. (Bizton-
sagi okokbol 12 ilyen szereplé'® aktivitasa keriilt letdltésre a mintavétel soran.) Az adatgyij-
tés 2018 janudar 5-6-ig tartott a Netvizz nevii Facebook applikacioval®® (Rieder 2013, 2015),
ami altal 0sszeallt egy 2054 posztot, 3.808.982 érzelmi reakcidt (ebbdl 3.229.276 kedvelés),
326.261 kommentet €s 29.814 megosztast tartalmazé adatbazis, amit — kutatds feltard szan-
dékat szem elbtt tartva — tovabb kellett sziikiteni 10 vloggerre® és azok 2017 novemberi?!
Facebook-os aktivitasanak elemzésére. Ez 0sszesen 174 poszt és 11.579 komment kvalitativ
¢és kvantitativ elemzését jelenti — ami esetiinkben egy 59.000 szavas szdvegkorpusznak felel

chanizmus eredményének tekintem, amely dontés soran a nyilvanossag szempontjai is meg kellett,
hogy jelenjenck. A felhasznalo tehat szandékosan, adott (altala elképzelt) kozonséget szem eldtt
tartva prezentalta sajat cselekvéseit (kommentek, megosztasok stb.). Mindemellett az egyes rajongoi
cselekvok (maganszemélyek) természetesen név nélkiil, mindossze egy szdmazonositoval ellatva
szerepelnek adatbazisomban.

1° http://starnetwork.hu/youtube-statisztikak/youtube-top100-hu/ (utolsé megtekintés 2019. marcius 27.)
(Dessewffy—Vary 2017). A minta kivalasztasa a lista 2018. januar 5-i allapotat vette alapul.

A sziikités paraméterei mellett a kovetkez6 érvek szolnak: videobloggerek, hiszen ez kifejezetten az
online vilag altal kitermelt mikroceleb tipusu hirességcsoport; magyar vlioggerek, mivel a diskur-
zuselemzés soran az anyanyelvi ismeret elényt jelent a jelentések feltarasa soran, illetve egy globalis
technologia lokalis felhasznalasi modja tarul fel (Miller 2012); és a top 100-as lista legteteje, hiszen
az itteni celebek mintaado, pedagogiai (fegyelmezd) funkciojukat nemesak a rajongoéik, de az alattuk
1év6 tobbi celeb felé is gyakorolhatjak. A 2017-es aktivitas vizsgalata mellett sz6l, hogy az akkor
produkalt digitalis labnyomok jo eséllyel stabilizaloédnak — jelentds valtozas mar nem torténik veliik
a digitalis interakciok jelenorientaltsaga miatt (posztolds, like-olas, kommentelés stb.)

8 A vloggerek YouTube csatornainak nevei: JustVidman, Peter Gergely, Pamkutya, Videdmania, TheVR,
luckeY, UNFIELD, Radics Peti, HollywoodNewsAgency, Barni., BENIPOWAA és Dezs6 Bence.

¥ A gyiijtés a 2017. januar 1-t61 2018. januar 1-ig tarté intervallumba esé aktivitasokat foglalta ma-
gaba, amibe minden oldal esetén beletartozik egy éves aktivitasi eloszlas, egy orszagos eloszlasa az
adott oldalt kedvel6knek, egy a posztokhoz tartozo statisztikai és a kommenteket, valamint azok
adatait 0sszefoglalo tablazat, illetve egy Gephi fajl. Ez utdbbit leszamitva minden adatot Microsoft
Excel-ben lehetett olvasni, rendezni stb.

2 JustVidman az oldal inaktivitasa (hidnyzott a diskurzuselemzéshez megfeleld mennyiségii — szove-
ges — adat, lasd: Fiiggelék 1. abra), Peter Gergely pedig az angol nyelvi dominancia miatt (elem-
z¢skor nem teljesiil az anyanyelvi szintli szovegértés korabbi feltétele, lasd: Fiiggelék 3. abra) lett
kizarva. Ezen felil — feltehet6leg technikai okok miatt — bizonyos méreti adathiannyal kellett
dolgoznom, amelyet a Facebook 2018 februari privacy policy megvaltozasa miatt mar nem tudtam
potolni (Fiiggelék 1. dbra). Mivel az abrak méretiik, de foképpen olvashatosdguk nehézségei miatt
megtornék a szoveg folyamatossagat, a tanulmany Gsszes abrajat a Fliggelékben kozoljiik.

2 A rajongoi aktivitasok ebben a honapban siirtisddtek dssze annyira, hogy koriilbeliil egyforma mennyi-
ségben lettek reprezentalva mindegyik celeb esetében az adathiany kikiiszobolése mellett (Fliggelék
2. abra).
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meg. A diskurzusfunkciot tehat Iényegében a szdveges digitalis labnyomokbol és a hozzajuk
fliz6d6 egyéb szamszerli adatokbdl rekonstrudlom és értelmezem. (A 20. labjegyzethez hason-
l6an itt is felhivjuk a figyelmet arra, hogy mivel az abrak méretiik, de foképpen olvashato-
sdguk nehézségei miatt megtdornék a szoveg folyamatossagat, a tanulmany Osszes abrajat a
Fiiggelékben kozoljiik).

A kvalitativ és kvantitativ jellegli elemzést a strukturalt €s strukturalatlan adatoknak a
mintdmban valé szimultan jelenléte teszi lehetévé. A strukturdlt adatok a szdmszer(i adatokat
jelolik (datumok, mennyiségek stb.), mig a strukturalatlan adatok magukat a tartalmakat (ké-
pek, posztok, videdk stb.). (Dessewffy—Lang 2015) A strukturalt adatokra mar a konkrét min-
tam meghatarozasakor is er0sen tamaszkodtam, a tovabbiakban néhany tovabbi kérdés meg-
valaszolasara hasznalom fel Oket: (1) a kommentek milyen id6beli dinamikat kdvetnek a
posztolds mozzanata utan; (2) mennyire jelenik meg valds interakcio (parbeszéd) a celeb és
rajongoi kozott, azaz milyen stirtiséggel kommentel az adott celebritas; (3) melyek a legnép-
szerlibb felhasznaldéi kommentek, illetve latszik-e esetiikben valamilyen tipikusan népsze-
rinek bizonyul6 — az adott diskurzuselem milyenségérdl arulkodé — motivum?

A strukturalatlan adatok esetében egyszerre alkalmazok egy a diskurzus tipizaldsara
alkalmas kategoriarendszert, nyitva hagyva mindemellett a lehetdséget, hogy a szoveg Kiter-
melje sajat kategoridit is, aminél fogva elemzésem — mads, a témaba vagd kutatasokhoz
hasonloan — az alapozott elméleti megkozelitésnek is teret ad (Rambe 2012, Gelencsér 2003).
Az emlitett kategoriarendszer a Fairclough altal javasolt kritikai diskurzuselemzési sémanak
megfelelden a kovetkezd szintekbdl épiil fel: deskripcio (description — a szovegszeri jelleg-
zetességek feltarasa), interpretacio (interpretation — diszkurziv tipusokba sorolas), explanaciod
(explanation — a feltart mintazatok makroelméletekkel, tagabb kontextussal valo Gsszevetése,
értelmezése) (Fairclough 1995). Az elsé szint soran az adott szoveget egy pozitiv-semleges-
negativ érzelmi skalan helyezem el (a celebek esetében megvizsgalom, hogy milyen tipusa
énnel szoélal meg — pl.: nyilvanos én, nyilvanos privat én stb.), valamint besorolom azt a
beszédmodja szerint (meggy6zddés, humor, ténykozlés, meggydzés/érvelés, egyéb). A ma-
sodik szinten, vagyis az interpretacio keretein beliil az adott szoveget diszkurziv tipusa szerint
(technokrécia, legitimitas, semlegesség, korporatizmus, technologiai optimizmus, pragmatiz-
mus, egyéb) sorolom be (Fairclough 1995, Thompson 2004). Utolso Iépésként, az explanacio
soran pedig a feltart mintdkat a korabbiakban bemutatott elméleti kereten beliil (szakértdi
intézményiség, fegyelmezé diskurzus®®) értelmezem. Ezen a méodon a strukturélatlan — szove-
ges — adatok a celebek diskurzusfunkcidjanak minden szintjét (formai, tartalmi, diskurzus-
funkcio szerinti) képesek leirni.

Az elemzés konkrét 1épései a fentiek fényében a kovetkezOképpen alakulnak: a struk-
turalt adatok kapcsan feltett kérdésekre Microsoft Excell-ben torténé megfeleld sorbarende-
zésekkel keresem a valaszt. A strukturdlatlan (szoveges) adatokat, azok tisztitdsa és megfeleld
formatumba rendezése utan (€kezetes karakterek behelyettesitése, konkrétan elemzett szoveg
kivonasa az Osszedllitott adatbazisbol) felcimkézem az elemzési séma kategodridinak egyes
eseteivel, illetve tovabbi kommentekkel latom el, igy adataim kirajzoljak a tipikusnak bizo-
nyul6 beszédmodbeli, affektiv és diszkurziv mintazatokat. A strukturdlatlan adatok elemzését

%2 Ebben az esetben a Michel Foucault altal meghatarozott fegyelmezési eljarasok esetleges jelenlétét
mutatom ki a szévegben, konkrétan: a tilalom (a beszél6k korének, illetve a kimondhatd témaknak a
beszlkitése), a megosztas (a kdzépkori bolond példajaval szemléltetett megkiilonboztetése a beszEéld
személyek hitelességének) ¢és az igazsagvagy (olyan tudasvagy, amely az egyaltalan megfigyelheto,
vizsgalhato targyak korét és ezaltal a megfigyeld pozicidjat is egyértelmiien kijeloli), a kommentar
(az adott elsddleges szoveg alcazott ismétlése), a szerz6 (a személye altali ,,6nkényes” megvaloga-
tasa a diskurzusba beemelt, illetve kihagyott jelentéseknek) és a diszciplina (igaznak tekintett allita-
sok, érvényesnek elfogadott modszerek és eszk6zok szerzo nélkiili halmaza). (Foucault 1991 [1971]).
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elészor a celebeknek a mintaba bevont posztjain, majd a posztonkénti rajongdi kommenteken
végzem el. Az Osszes elemzési 1épés utan kovetkezik csak az adatok értelmezése és a lehet-
séges fegyelmezd eljarasok detektalasa®.

Az elemzés

A kommentek idobeni dinamikéja (1. alkérdés) alapvetden a mintam 2017-es adatokra vald
sziikitésekor az interakciok gyors letilepedését prognosztizalo feltevésemet igazolja24. A kom-
menteknek a posztolast kdvetden igen gyors a felfutdsuk, majd ugyanilyen gyors csillapo-
dasuk figyelheté meg. A vonatkozo kommentek tipikusan aznap, esetleg egy-két nappal ké-
s6bb, rendkivill ritka esetben hosszabb idd eltelte utan jelennek meg a posztnal (Fiiggelék
3. dbra). Mindez a celeb dnmegjelenitési aktusanak és az erre érkezd rajongoi kommenteknek
egyfajta epizodikus jelleget kolcsonoz.

A celeb és rajongdi kozott ténylegesen 1étrejovo parbeszéd (2. alkérdés) nem alakul ki:
a nyilvanos oldal 4ltal generalt kommentek szdma a rajong6i kommentek mennyiségéhez ké-
pest elenyész6 (Fliggelék 4. abra), igy a megvalosuld interakciok jellegére ebben az értelem-
ben a ,,régi médidban” tapasztalhatd, elsdsorban a celeb altal gyakorolt 6nreprezentacids dina-
mika jellemzo.

A 3. alkérdésre adott valaszt, bar alapvetéen szamszerii adatok indikaljak, a tartalmi ele-
mek miatt a kommentek elemzése sordn fejtem ki. Az eredményeket alapvetden az Excell-ben
torténd sorbarendezésekkel €és a legmagasabb like-al rendelkezé kommentek tartalmi mintai-
nak Osszesitésével kaptam.

A strukturalatlan adatok kirajzolta mintdkat elemzési sémam logikdja mentén ismerte-
tem. El0sz0r bemutatom a mintdmban szerepld hirességek altal generalt fobb tematikai cso-
mopontokat, majd ismertetem az ezeket megjelenitd beszédmodokat és diszkurziv tipusokat.

A vizsgalt mintaban talalhato posztok tartalmi szempontbol meglehetdsen homogének-
nek bizonyultak, és két f6 tematika mentén szervezddtek: a sajat szellemi termékek (YouTube
videok) ,,reklamja” és kiilonbozd — altalaban a videdblogger tevékenységéhez kotddd — prog-
ramok ajanlasa (kozonségtalalkozok, online jaték, vagy ritkan a celeb személyéhez nem kap-
csolhato egyéb program). Ezek a tartalmi elemek egésziiltek ki az altalam selfhype-nak (6n-
reklamnak) keresztelt kategoriaval, illetve lényegesen alulreprezentdlva, de termékreklamo-

% Jelen tanulmany természetesen csak egy hosszabb projekt kezdeti feltaré szakaszanak tekinthet, igy
fontos tudataban lenni modszertani korlatainak is (adatgy(jtés, besorolds megbizhatosaga, falszifi-
kalhatosag, levont kovetkeztetések altalanosithatosdga stb.). Ennek kovetkezményeként minden
kovetkeztetést ovatosan kell kezelni, hiszen viszonylag korlatolt empiriaval (egyediili kodolo stb.)
tesz allitdsokat a bevont szakirodalmak fogalmainak tiikrében. Ilyen formaban az eredmények egy-
fajta laza értelmezései a targyalt jelenségvilagnak, amivel tulajdonképpen elokészitik a mélyebb
megismerés lehetéségét — mind modszertani, mind elméleti szempontbol. Ezek a kezdeti eredmé-
nyek a kutatoi figyelmet iranyithatjak a jovobeni hasonlo jellegli kutatasok megtervezésénél.

" Mar az eredmények ismertetése elétt is érdemes Osszevetni az egyes nyilvanos oldalak ltal birto-
kolt, potencidlisan elérhetd kdzonség és a tényleges interakciok szamat (1. és 2. abra) — a vizsgalt
novemberi honapban. JoI illusztralja a helyzetet, hogy a szdveges interakciok (kommentek) szama
még a ,,legjobb esetben” is csak durvan harminchatod része a teljes kozonség szamanak, de még a
kedvelések is csak a negyedét teszik ki novemberben (a legkedvezébb hanyadost figyelembe véve) a
teljes kovetdészamnak. Mindebbdl latszik, hogy a potencialis kozonséghez képest a tényleges in-
terakcios szam, még a kedvelések (,,legkisebb belépési kiiszobii interakcio™) esetében is joval ke-
vesebb, ami Gsszességében az 1%-o0s szabaly igazolasa felé mutat (Lovink 2008, van Dijk 2009,
Turner 2010).
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zasi (merchandise) elemek is megjelentek a mintamban. Az 6nreklam tobbnyire az adott
hiresség eldnydsnek szant, de explicit instrumentdlis cél nélkiili énbemutatasat, esetleg ered-
ményeinek (példaul elért feliratkoz6szamok) prezentalasat takarja.

Bar az empirikus anyagban a fent megnevezett kategoriak markans jelenléte vilagosan
kitapinthat6, az elemzés soran a hozzajuk rendelhetd beszédmodok és diszkurziv tipusok gya-
korlatilag egyaltalan nem valtak szét az egyes kategdridk mentén, azaz minden tematikai elem
hasonl6 diszkurziv mintdzatokat vett fel. A kdvetkezokben ezeket sszegezve ismertetem.

A hirességek posztjait vizsgalva legfeltiindbb jelenség taldn a negativ hangvételli posz-
toknak a teljes hianya: a vizsgalt szovegtest elemeinek tulnyomo része pozitiv vagy legalabbis
semleges kategoriaba esett. Ehhez hasonloan a megjelenitett én (self) tipusainak vizsgalata so-
ran is egy bizonyos kategoria feltiind dominancija jellemezte az empirikus anyagot: poszto-
las soran minden celeb tipikusan a sajat, celeb perszonajahoz kotheté homlokzatot alakitott ki,
ami az elemzés szempontjabol azt jelenti, hogy a nyilvanos ént teszi a leggyakrabban hasznalt
prezentacios eszkozzé. A nyilvanos privat €n, vagyis a stratégiai intimitas hasznalata igen rit-
kanak bizonyult, a transzgressziv intim én jelenléte pedig teljességgel hidnyzott a vizsgalt dis-
kurzus megjelenitésébdl. Mindemellett a minta kirajzolt egy 0 kategoriat, amelyet bar jelen
kutatds soran ritkdnak bizonyult, egy esetleges késobbi kutatdsban mar kész fogalomként le-
het felhasznalni. Ez a nyilvanos kulisszanak (public backstage) keresztelt kategoria, amely
ciés koriilményeket a celebnek mint maganyszemélynek a perspektivdjabol mutatja be a
stratégiai intimitas egy specialis mozzanataként (v0.: a hétkoznapisag igénye — Turner 2010).

A beszédmoddban tapasztalhatd legtipikusabbnak bizonyuldé mintazatnak — a felépitett
diskurzus tematikai elemeinek megfelelden — a ténykozlés bizonyult, amely esetenként a hu-
morral alkotott sajatos egyveleget. Minden egyes programajanlas, szellemi termék hirdetés,
Va§5y onreklam szovegszerli megjelenésére egy ténykozld, sokszor humoros stilus volt jellem-
z6”. A meggy6zd6dés kategoria igen ritkan fordult eld, konkrét tartalmaban mas személyek-
hez, eseményekhez, értékekhez kapcsolodo attitidok bemutatasat jelentette, gyakran egyfajta
reklamozé szandékkal. Meggy06zés, érvelés egyaltalan nem fordult el a mintamban, mind-
azonaltal a beszédmodok esetében is indokoltta valt egy 0j kategdria 1étrehozasa: a kérdésé/
kérésé. Ennek a kategrorianak a létrehozasat a hozza kapcsolodo, gyakran kiugrd szamu
komment teszi indokoltta, vagyis az ilyen beszédmod potencialisan eltérd interaktivitast ered-
ményez a rajongok részérdl — digitalis [dbnyomaik volumenében biztosan.

A diszkurziv tipusok leghatarozottabb jelenléttel rendelkez6é elemei a semlegesség, a
korporatizmus és a pragmatizmus kategoriaba estek. Bar mint fentebb mar jeleztem, a minta
alapjan ezek a tipusok nem valtak el egyértelmiien a diskurzus tartalmi elemei mentén, bizo-
nyos finomabb erévonalak megfigyelhetdk voltak. A semlegesség kategoriaja altalaban a
szellemi termék rekldmozasdhoz kotdédott valamivel gyakrabban, mig a korporacio — és azzal
egyiitt a pragmatizmus — inkabb a programajanlasokat (illetve a beszédmadd szintjén a kérdé-
seket, kéréseket is) kovette. Ez utobbi altalaban a hirdetett program soran kiilonb6zd tipusu
egylittmiikddésre valo igény formajaban jott 1étre (korporatizmus) az ahhoz kapcsoldédo prak-
tikus tudnivaldkkal 6sszefonodva (pragmatizmus). A technologiai optimizmus, a technokracia
¢s a legitimitas elenyészd esetben jelent meg az altalam vizsgalt empirikus anyagban, ezek a
diszkurziv kategoridk nem bizonyultak jellemzonek a vizsgalt jelentésadasi térben, mind-
azonaltal egy-egy tartalmi példan keresztiil szemléltetem jellemzOnek tiind konkrét formaikat.
A technologiai optimizmus a maguknak a kozdsségi média altal nyujtott cselekvési leheto-

®V§.: a fairclough-i diskurzusrendek altal meghatarozott, egyaltalan gyakorolhato stilusokkal.
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ségeknek a méltatdsaként jelent meg, a legitimitas és a technokracia pedig a meggy6zddeés

tipusu beszédmodok (értékitélet, vélemények stb.) tartalmaban, valamint a programajanlatok
esetében fejezodott ki (ez utdobbiakndl a program feletti — bizonyos tulajdonitott szakértelmen
alapul6 — totalis kontroll éreztetésén keresztiil).

Bar a mikrocelebek posztjaiban a relativ homogenitasuk ellenére, bizonyos tipikus min-
tazatokat ki lehetett mutatni, a kommentek jellemzdi gyakorlatilag egyaltalan nem kiiloniiltek
el sem a vizsgalt a szovegek tartalma szerint, sem a beszédmodjuk, sem pedig a diszkurziv
tipusuk szerint. Altalanosnak bizonyult az érzelmi skala két végpontjanak jelenléte: a posztok
elsésorban pozitiv vagy legalabbis semleges hangvételéhez képest a kommentek pozitiv és
negativ értékeket vették fel — az esetek tilnyomo tobbségében pozitivat. A negativ érzelmi
toltésnek két tipikus esete rajzolddott ki: vagy az adott poszt tartalmaval vagy a mikrocelebbel
szembeni ,,rosszalld” (sokszor utalkoz6) attitidot kifejez0 megnyilatkozasok vettek fel ilyen
értéket. A kommentek esetében az dsszes beszédmod eléfordult (humor, ténykdzlés, meggyd-
z0dés, meggy06zés/érvelés, kérdés/kérés), bar a meggy6zo, érveld tipusi megnyilatkozasok
tipikusan itt is alulreprezentaltak voltak a tobbihez képest. Altalanossagban elmondhaté, hogy
a szovegek szintjén igencsak ,,széttartonak” bizonyultak a vizsgalt hozzaszolasok, st igen
gyakran a konkrét tartalmi elemzés is nehézkessé valt. Ennek megfelelden az egyik legjellem-
z6bbnek a konkrét tartalom nélkiili, pozitiv érzelmi toltéssel rendelkezd, beszédmodjat tekint-
ve humoros, tényko6zl6 kommentek bizonyultak. Gyakorisagban ezt kovették a kérdés/kérés és
meggy6zodés tipusu kommentek. Az eldbbieket tipikusan a celebnek cimezték, ritkdbban a
kozosségnek szoltak, tartalmi elemeik miatt pedig altalaban a posztok altal konstrualt kor-
porativ és pragmatikus diszkurziv tipusokat erdsitették tovabb (példaul praktikus informaciok
igénylése a programok kapcsan, videok témadira vonatkozo kivansagok, a celeb személyét
érintd kérdések). A meggydzOddések altalaban a rajongok altal kifejezett preferenciak, véleke-
dések, amelyek a szovegek vizsgalata alapjan tipikusan nem haladtdk meg a szocialpszicho-
logiai értelemben vett vélemények, attitidok (Csepeli 2014) szintjét.

Mintamban a meggydzés/érvelés jellemzben abban a szitudcidban fordult eld, amikor
egy-egy negativ hangvételii kommentet hagyo felhasznal6 ,.ellen fordult” a kozosség egy
vagy tobb tagja (tartalmi szempontbdl természetesen nem a hagyomanyos értelemben vett ér-
velés bizonyult a legjellemzébb cselekvési mintanak, mindazonaltal egyediil ezek voltak a
tarsadalmi gyakorlatok szintjén rogziiltnek latszo, vitaszerii helyzetek).

A fent emlitett diszkurziv tipusoknak a kommentek esetében tapasztalt megjelenési for-
mai mellett a korporativ diskurzust egésziteném ki egy tovabbi jelenséggel: a felhasznalok
gyakran csak egy ismerdsiiket taggelték (jelolték, cimkézték) be hozzaszolasukban, amely
cselekvésben egy korporativ tartalomterjesztési — a szoveg szintjén csak a betaggelt név altal
manifesztalddé — mintazat rajzolodik ki. A hozzészolasokban, bar nem markéansan, de a celeb
perszonajat — dramaturgiai szempontbdl — megerdsitd technokrata €s legitimitasi diskurzus
korvonalai is kirajzolddtak (dicséretek, elismerések, a rajongas kiillonb6z6 formai).

Ezen a ponton reflektalok a strukturalt adatok kapcsan feltett harmadik kérdésre is. (Me-
lyek a legnépszeriibb felhasznaloi kommentek, illetve latszik-e esetiikben valamilyen tipiku-
san népszerlinek bizonyuld, az adott diskurzuselem milyenségérdl arulkodé motivum?) A ki-
ugr6 kedvelésszammal rendelkezd kommentek 1ényegében a like-ok altal kozosségileg legiti-
mizalt, kiemelt (fontosnak tartott?) megnyilatkozasoknak tekinthetéek. Mind beszédmodjuk-
ban, mind témdjukban a humor legkiilonfélébb formai jelentek meg, igy tipikus esetiiknek az
adott csoport altal legfrappansabbnak, legviccesebbnek tartott megszolalasok bizonyultak. A
legtobb kiemelkedé komment mindemellett a posztot szorosan kovetd hozzaszolasok koziil
keriilt ki, vagyis az id6beli dinamika ebben az esetben némi tehetetlenségi erével rendelkezik
a cselekvésekben kirajzol6d6 mintazatok terén.
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Ertelmezés, 6sszegzés

Az elemzés leird és értelmez6 mozzanata soran megragadott, tipikusnak bizonyuld cselekvési
mintak ismertetése utan attérek a magyarazo fazisra, amelynek sordn a szakirodalom segitsé-
gével vazolt elméleti keret fogalmaival, allitdsaival vetem Ossze az empirikus anyagomat:
el0szor a hiresség posztjait, majd a rajongdk kommentjeit, végiil az atfogd kozos cselekvés
jellegzetességeit.”

A posztok terén az élesen elkiiloniilé kategoridk hianya feltehetéen annak a ténynek ko-
szonhetd, hogy egy poszt altalaban tobb kategoriaba esett egyszerre a benne fellelhetd tartalmi
diverzifikaci6 miatt. Mindazonaltal a kapott mintdk alapjan hatarozottan latszanak a mikro-
celebek mint szakért6i intézmény alkototta sajatos diskurzusrend altal mozgodsitott konkrét
mifajok és stilusok, melyek mind a beszédmodd, mind a diszkurziv tipusok szintjén meg-
jelentek. Az élesen kiilonalld kategoriak hianya ebbdl a szempontbol éppen egy nagyon is
koherens Fairclough-i diskurzusrend (Fairclough 2005) korvonalait rajzolja fel a vloggerek
Facebook-os aktivitasa esetén. Tematikai szempontbol a legmarkansabban megjelend cselek-
vések — a YouTube-os videok reklamozasa, illetve a programajanlok posztolasa és a self-
hype?’ — teljes mértékben a figyelem-elosztas logikaja (Marwick 2015) mentén szervezddnek,
vagyis a Facebook-on megjelenitett celeb perszona celebstatuszba vald belépését (és a statusz
fenntartisat) biztosité tartalmak megosztasat és az offline kozos cselekvések propagélasat he-
lyezik fokuszukba a halozatos terjedés minél nagyobb hatékonysaga érdekében.

A kommentek vizsgalata soran feltart mintdzatok magyardzatakor feltiind jelenség a
mikrocelebek viszonylag alacsony részvétele a hozzaszolasfolyamban. Ennek értelmében a
vizsgalt interakcios kozegben megjelend hiresség a rajongdk szempontjabdl egy, a hagyo-
manyos médidhoz hasonld para-szocialis tapasztalati horizontot jeldl ki. A konkrét szituacio
viszont annyiban kiilonbozik ettél, hogy a kommunikacié irdnya tobbnyire a rajongotol a
celeb felé iranyul, nem pedig a Marshall altal a rajongok kozott terjedd pletykaval illusztralt
tarsadalmi gyakorlatban (Marshall 2010). A mintaban tapasztalt kommunikacios irdny a cele-
bek ¢és rajongok kapcsolatanak szinoptikonos jellegét (Matthiesen 1997) erdsiti tovabb és ter-
meli gjra egy Uj interakcios kozegben. A kiforditott panoptikumot tovabba az igazolja, hogy a
rajongok az interakciok tilnyomo tobbségében nem reagaltak egymadsra (ezt illusztralja a
megy0dzés/érvelés tipusu beszédmodd alacsony aranya), igy kommunikécids szempontbodl az
egymasrol tudomast nem vevd (csak a celeb irdnydba kommunikalo), ,.elszigetelt” cselekvok
képe rajzolodik ki. A megnyilvanulasok igy a celeb digitalis homlokzatdhoz hasonl6 epizo-
dikus jelleget oltenek. Mindazonaltal a kozdsségi média altal biztositott omniop‘[ikonossaig28
(Mitrou et al. 2014) feltételezhetéen mégis hat valamilyen szempontbol a cselekvések ala-
kuldsara. A kommentek szempontjabol itt 1ép képbe a Goffmann-i dramaturgia, amely szerint
a rajongok megnyilvanulasaihoz nem feltétlen kapcsolodik vilagos instrumentdlis cél vagy
legalabb egyértelmii jelentésadasi horizont (lasd: ,tartalom nélkiili”, pozitiv hozzaszolas),

2% Az értelmezéskor ismét sziikséges utalni a modszertan korlataira, illetve egész pontosan a kutatas
feltar6 jellegére. Tanulmanyom relative korlatozott empiriaval késziilt (kodolds mozzanata, kodolod
ellendrizhetosége stb. — erre valo reflexiok feljebb), igy a kovetkeztetések is egy hosszabb projekt
elokészitéshez sziikkséges informacidknak tekinthetéek, amelyek a bevont szakirodalmi apparatus fo-
galmait vetik Gssze az empiridban tapasztalt tényleges cselekvésekkel.

%" Ennek jelenléte a vizsgalt csoport mikroceleb kategoridba (Marwick 2015, Cocker—Cronin 2017,
Khamis et al. 2016) vald sorolasat igazolja.

%8 Az omnioptikon egyfajta ,,résztvevé” panoptikumként definidlhatd, amely sokaknak a sokak altali
kolcsonos megfigyelését biztositja (Mitrou et al. 2014). Ezt a jellegzetességet a kozosségi média
affordanciai (masok tartalmaihoz vald hozzaférés stb.) biztositja.
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minddssze az adott celebhez kapcsolodo attitidok, érzelmek, vélemények adott kozonség elott
torténd dramaturgiai megvaldsitasa, prezentacidja (Goffman 2000) tinik lehetséges célnak.
Ezt elfogadva pedig indokoltnak latszik az az allitas, hogy az elméleti szempontbdl cselekvési
térként meghatarozott interakcids lehetdségek (kommentelés) a gyakorlatban a rajongok sza-
mara egyfajta sajatos megjelenitési térré (Murthy 2012) alakulnak at.

A kozos cselekvésekben feltart mintazatokat atfogdéan a Michel Foucault (1991) altal
megjeldlt kizaro eljarasokkal Osszevetve értelmezem. A celebek mint szakértéi intézmények
altal konstrualt diskurzus kutatdsom alapjan elsdsorban a belsé kizdr6 mechanizmusokat al-
kalmazza. (Kiils6 kizar6 eljarasként egyediil a tilalommal lehet Gsszefiiggésbe hozni az empi-
rikus anyagomat. Ennek konkrét megnyilvanulasai a hiresség altal gyakorolhat6 moderalasi
affordanciak®® lehetnek, amik persze a szévegek szintjén — per definitionem — meg sem jelen-
hetnek.) A belsé kizar6 eljarasoknak nyilvanvalo illusztracidja a szerzo személye. A ko6zos-
ségi média affordanciainak értelmében a felhasznalok csak a celebritas posztjaival interak-
cidzhatnak (amely posztok totalis kontrollja az adott celeb kezében Gsszpontosul), vagyis a
posztokon keresztiil megkonstrudlt diskurzus tartalmi elemeinek megvalogatasa egyértelmtien
¢és kizardlag a nyilvanos oldalak tulajdonosainak kompetencidjaba tartozik. Ennek értelmében
a diskurzusra jellemz6 kizar6 eljarasokat legalabb annyira strukturalhatjak az interakcios tér
affordanciai, mint maguk a benne mozg6 cselekvok (Latour 1996).

Tovabbi, markdnsan megmutatkoz6 kizdrd eljarasnak bizonyult a kommentar, sét az
Osszes Foucault altal megnevezett kizaro eljards koziil ennek jelenléte jellemezte legjobban
empirikus anyagomat. A szerzé személye altal a diskurzusba beemelt tematikakat, beszéd-
modokat, diszkurziv tipusokat szinte minden esetben olyan szorosan kovették a kommentek,
hogy a celebek ¢és rajongoik kozott megvalosuld interakciok, gyakorlatilag a kommentar elja-
rasanak ,,idealtipikus” példai: a kommentek a posztok tartalma altal kijelolt diszkurziv tér
alcazott ismétléseken keresztiili kiteljesitései. A kommentarok jelenségét arnyalhatjak a posz-
tok szdvegi elemeihez szorosan nem kapcsolodo, tartalom nélkiili, pozitiv hozzészoélasok,
amelyek bar az els6dleges szoveghez kapcsoldodva johetnek 1étre egyaltalan, tartalmukat fi-
gyelembe véve nem annak alcazott ijramondésa a lehetséges céljuk, igy egyfajta ,,pszeudo-
kommentdroknak™ tekinthetdk.

Konkluzio

Osszességében a vizsgalt internet celebritas diskurzusfunkcidja a Foucault-i kizaré eljardsok
egyes elemeinek hatarozott jelenlétét indikalja, amelyeknek explicit megnyilvanulasai részben
a targyalt interakcios tér sajatos szerkezetébél fakadnak.*® Ez mindenesetre visszaigazolja
jelen feltard kutatdsom relevancidjat és az elméleti keretbe foglalt elképzelések 1étjogosult-
sagat. A digitalis celebkultira lehetséges diszkurziv fegyelmez6 eljardsai, bar részben az in-
terakcios tér strukturaira és a digitalis interakciokat megel6z0 tarsadalmi gyakorlatokra vezet-

2 Affordancia a targyak észlelésének olyan eleme, amely a hasznalati tulajdonsagokat kapcsolja hozza
az észlelt jellemzOkhoz. (Csépe Valéria — Gy6ri Miklos — Rago Anett (2007szerk.) Altaldnos pszi-
chologia I. — Eszlelés és figyelem. Budapest, Osiris)

% Fontos megemliteni, hogy a konkrétan vizsgalt korpuszban a kizard (fegyelmezd) eljarasok kimu-
tatasa azért is korlilményesebb, mert a celebritas altal konstrualt diskurzus korantsem annyira kohe-
rens, jol szervezett és normativ, mint egy tudomanyos diskurzus (maga Foucault is eredetileg ez
utobbiaknak a kizaré mechanizmusait értelmezte). Mindazonaltal az integracios (fegyelmezd) moz-
zanat mar a hirességek prezentacios modjaban is megjelenik, mint — ,,kdvetendd, idealis, norma-
teremt6 stb.” — viselkedési séma, ahol a megvizsgalt rajongdi reakciok szinte kivétel nélkiil pozitiv,
témakovetd tartalmakat mutattak, amelyek a fegyelmezd diskurzus bizonyos foku belsové tételét,
ujratermelését indikaljak.


https://www.libri.hu/szerzok/csepe_valeria.html
https://www.libri.hu/szerzok/gyori_miklos.html
https://www.libri.hu/szerzok/rago_anett.html
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hetdk vissza, az 101 teret hasznalva a celebek sokkal autonémabb mddon alakithatjak diskur-
zusaikat és gyakorolhatjdk integralo, pedagogiai (fegyelmezd) funkciojukat. Mivel a Face-
book-on Gsszegyiijtott és elemzett adatok alapjan elsGsorban a celeb-perszona megkonstru-
alasat és ezen keresztiil az elsddleges tevékenység (vloggolas) terjesztését tudtam rekonstru-
alni, a celebritas — altalam vélelmezett — szakértéi intézmény volta még nem igazolt, ennek
igazolésa csakis a konkrét videok és az ezekhez tartozé6 kommentszekciok vizsgélataval lenne
lehetséges. Mindemellett fontos megemliteni, hogy a lehetséges konkrét kizaro eljarasokat
csak az online cselekvések terében 1étrehozott diskurzusokon mutattam ki, elsésorban széveg-
alapti, strukturalatlan digitalis labnyomok alapjan. (Fontos megvalaszolandd modszertani
kérdés, hogy a digitalis 1abnyomokbol milyen biztonsaggal kdvetkeztethetiink offline jelen-
ségekre.) Ezeket vizsgalva pedig kitlinik az egyes celebek altal potencialisan elérhetd ko-
zOnség ¢s a ténylegesen végbemend interakciok szdma kozotti nem jelentéktelen kiilonbség
(lasd Fiiggelék 1. 4bra), amely a dolgozatomban megfogalmazott allitdsok tovabbi altala-
nositasa kapcsan int 6vatossagra. A még atfogobb, tarsadalmi szintli fegyelmezés érvényes
igazoldsa (amely a szakértdi intézményi szerepet is alatdmasztand) az empirikus anyag je-
lentds kiterjesztését kivanja meg (elsddleges tevékenység bevonasa az elemzésbe), ami pedig
tovabbi kutatasok igéretét hordozza magéban.

IRODALOM

Abidin, Crystal (2018) Internet Celebrity. Understanding Fame Online. Bingley, Emerald
Publishing Limited. https://doi.org/10.1108/9781787560765

Anderson, Chris (2010) The Long Tail. https://www.wired.com/2004/10/tail/
(utolsé megtekintés 2018. aprilis 10.)

Baluja, Shumeet — Rohan, Seth — Sivakumar, D. — Jing, Yushi — Yagnik, Jay — Kumar, Shankar —
Ravichandran, Deepak — Aly, Mohamed (2008) Video Suggestions and Discovery for
YouTube: Taking Random Walks Through the View Gap. In: Proceedings of the 17th
International Conference on World Wide Web. Beijing, China, April 21-25. 895-904.
https://doi.org/10.1145/1367497.1367618

Berger, Peter L.— Luckmann, Thomas (1966) The Social Construction of Reality. Har-
mondsworth, Penguin Books.

Birkbak, Andreas — Carlsen, Hjalmar (2016) The Public and its Algorithms: Comparing and
Experimenting with Calculated Publics. In: Amoore, Louise — Piotukh, Volha (eds.)
Algorithmic Life : Calculative Devices in the Age of Big Data. Routledge, Oxford, U.K.
21-34.

Bucher, Taina (2012) Want to be on the Top? Algorithmic power and the Threat of
Invisibility on Facebook. New Media & Society, 14(7) 1164-1180.
https://doi.org/10.1177/1461444812440159

Castells, Manuel (2e, 2010) The Rise of the Network Society. Oxford, Wiley—Blackwell.

Cocker, Hayley L. — Cronin, James (2017) Charismatic Authority and the YouTuber: Un-
packing the New Cults of Personality. Marketing Theory, 1-18.
https://doi.org/10.1177/1470593117692022

Csepeli, Gyorgy (2014) Szocidlpszichologia mindenkiben. Budapest, Kossuth.



https://doi.org/10.1108/9781787560765
https://www.wired.com/2004/10/tail/
https://doi.org/10.1145/1367497.1367618
https://doi.org/10.1177/1461444812440159
https://doi.org/10.1177/1470593117692022

Jel-Kép 2020/1 13

De Backer, Charlotte — Nelissen, Mark — VVyncke, Patrick — Braeckman, Johan — Mcandrew,
Frank (2007) Celebrities: from teachers to friends. Human Nature, 18 (4), 334-354.
https://doi.org/10.1007/s12110-007-9023-z

Dessewfty, Tibor — Guraly, Sara — Mezei, Mikes (2018) ,,Nélkiiled az élet elképzelhetetlen
szamomra! A példaképem vagy!!” Mikrocelebek rajongdi Magyarorszagon. Meédia-
kutaté 19(2): 23-36.

Dessewfty, Tibor — Lang, Laszl6 (2015) Big Data ¢és a tarsadalomtudomanyok véletlen talal-
kozasa a mit6asztalon. Replika 2015/92-93.

Dessewffy, Tibor — Vary, Daniel (2017) Fame, Fans and Facebook. Hungarian Celebrities and
their Admirers. Intersections, EEJSP 3(1) 31-55.
https://doi.org/10.17356/ieejsp.v3il.197

Ellison, Nicole B. — Boyd, Danah (2013) Sociality Through Social Network Sites. In: Dutton,
William H. (eds.) The Oxford Handbook of Internet Studies. Oxford, Oxford University
Press: 151-172. https://doi.org/10.1093/oxfordhb/9780199589074.013.0008

Ellison, Nicole B. — Vitak, Jessica (2015) Social Network Site Affordances and Their Rela-
tionship to Social Capital Processes. In: Sundar, Shyam S. (ed.) The Handbook of the
Psychology of Communication Technology. Hoboken, Wiley, 205-227.
https://doi.org/10.1002/9781118426456.ch9

Fairclough, Norman (1995) Critical Discourse Analysis: the Critical Study of Language. Har-
low, Longman.

Fairclough, Norman (2005) Critical Discourse Analysis. Marges Linguistiques, no. 9, 2005.
76-94.

Floridi, Luciano (2015) Introduction. In: Floridi, Luciano (ed.) The Onlife Manifesto: Being
Human in a Hyperconnected Era. London, Springer.
https://doi.org/10.1007/978-3-319-04093-6_1

Floridi, Luciano (2017) Parralel Working Sessions: Outcomes. In: Next Generation Internet
Summit, Brussels Belgium, June 6-7.
http://www.ngi-summit.org/parallel-working-sessions-outcomes-luciano-floridi/

(utols6 megtekintés: 2018. aprilis 7.)

Foucault, Michel (1991 [1971]) A diskurzus rendje. (ford.: Torok, G.) Holmi, 3. évf. 7. szam,
1991. 868-889.

Gelencsér, Katalin (2003) Grounded Theory. Szociologiai Szemle, 2003/1. 143-154.
Giddens, Anthony (1990) The Consequences of Modernity. Cambridge, Polity Press.

Goffman, Erving (2000) Az én bemutatasa a mindennapi életben. Budapest, Thalassa Alapit-
vany.
Hogan, Bernie (2010) The Presentation of Self in the Age of Social Media: Distinguishing

Performances and Exhibitions Online. Bulletin of Science, Technology & Society, 20
(10): 1-10. https://doi.org/10.1177/0270467610385893

Jenkins, Henry (2006) Convergence Culture. Where Old and New Media Collide. New York,
New York University Press.

Kennedy, Helen (2016) Post, Mine, Repeat. Social Media Data Mining Becomes Ordinary.
Sheffield, University of Sheffield Department of Sociological Studies.
https://doi.org/10.1057/978-1-137-35398-6_1



https://doi.org/10.1007/s12110-007-9023-z
https://doi.org/10.17356/ieejsp.v3i1.197
https://doi.org/10.1093/oxfordhb/9780199589074.013.0008
https://doi.org/10.1002/9781118426456.ch9
https://doi.org/10.1007/978-3-319-04093-6_1
http://www.ngi-summit.org/parallel-working-sessions-outcomes-luciano-floridi/
https://doi.org/10.1177/0270467610385893
https://doi.org/10.1057/978-1-137-35398-6_1

Jel-Kép 2020/1 14

Khamis, Susie — Ang, Lawrence — Welling, Raymond (2016) Self-branding, ‘micro-celebrity’
and the Rise of Social Media Influencers. Celebrity Studies, 8(2) 191-208.
https://doi.org/10.1080/19392397.2016.1218292

Lash, Scott (1993) Reflexive Modernisation: The Aesthetic Dimension. Theory, Culture, So-
ciety, 10(1) 1-23. https://doi.org/10.1177/026327693010001001

Latour, Bruno (1996) On Actor-network Theory. A Few Clarifications Plus More Than a Few
Complications. Soziale Welt, vol. 47. 369-381.

Lovink, Geert (2008) Zero Comments: Blogging and Critical Internet Culture. New York and
London, Routledge.

Marshall, David P. (2010) The Promotion and Presentation of the Self: Celebrity as a Marker
of Presentational Media. Celebrity Studies Vol. 1, No. 1, March 2010. 35-48.
https://doi.org/10.1080/19392390903519057

Marwick, Alice E. (2015) You May Know Me From YouTube: (Micro)-Celebrity in Social
Media. In: Marshall, David P. — Redmond, Sean (2015eds.) A Companion to Celebrity.
Hoboken, John Wiley & Sons Inc. 333-350.
https://doi.org/10.1002/9781118475089.ch18

Marwick, Alice — Boyd, Danah (2011) To See and Be Seen: Celebrity Practice on Twitter.
Convergence 17 (2). 139-58. https://doi.org/10.1177/1354856510394539

Mathiesen, Thomas (1997) The Viewer Society: Michel Foucault’s ‘Panopticon’ Revisited.
Theoretical criminology: an international journal 1 (2) 215-232. London, Sage.
https://doi.org/10.1177/1362480697001002003

Miller, Daniel (2012) The Particular Significance of SNS for Anthropology. In: Horst,
Heather A. — Miller, Daniel (2012eds.) Digital Anthropology. London, Berg.

Mitrou, Lilian — Kandias, Miltiadis — Stavrou, Vasilis — Gritzalis, Dimitris (2014) Social Me-
dia Profiling: A Panopticon or Omniopticon Tool? Paper presented at the 6th Biannual
Surveillance and Society Conference (SSN 2014), Barcelona, Spain, 24-25 April, 2014.

Murthy, Dhiraj (2012) Towards a Sociological Understanding of Social Media: Theorizing
Twitter. Sociology, 46(6) 1059-1073. https://doi.org/10.1177/0038038511422553

Rambe, Patient (2012) Critical Discourse Analysis of Collaborative Engagement in Facebook
Postings. Australasian Journal of Educational Technology, 28(2) 295-314.
https://doi.org/10.14742/ajet.875

Rieder, Bernhard (2013) Studying Facebook via Data Extraction: The Netvizz Application.
WebSci’l3, May 2—4, 2013, Paris, France. https://doi.org/10.1145/2464464.2464475

Rieder, Bernhard — Abdulla, Rasha — Poell, Thomas — Woltering, Robbert — Zack, Liesbeth
(2015) Data Critique and Analytical Opportunities for very large Facebook Pages:
Lessons learned from exploring “We are all Khaled Said”. Big Data & Society 2(2).
https://doi.org/10.1177/2053951715614980

Rojek, Chris (2001) Celebrity. London, Reaktion Books.

Senft, Theresa (2012) Micro-celebrity and the Branded Self. In: Hartley, John — Burgess,
Jean — Bruns, Axel (2012eds.) A Companion to New Media Dynamics, 346-354. Ox-
ford, Wiley—Blackwell. https://doi.org/10.1002/9781118321607.ch22



https://doi.org/10.1080/19392397.2016.1218292
https://doi.org/10.1177/026327693010001001
https://doi.org/10.1080/19392390903519057
https://doi.org/10.1002/9781118475089.ch18
https://doi.org/10.1177/1354856510394539
https://doi.org/10.1177/1362480697001002003
https://doi.org/10.1177/0038038511422553
https://doi.org/10.14742/ajet.875
https://doi.org/10.1145/2464464.2464475
https://doi.org/10.1177/2053951715614980
https://doi.org/10.1002/9781118321607.ch22

Jel-Kép 2020/1 15

Sik, Domonkos (2013) Lash modernitaselmélete. Jel-Kép, 2013/3-4.
http://communicatio.hu/jelkep/2013/3_4/sik_domonkos.htm (utols6 megtekintés: 2018.
aprilis 11.). https://doi.org/10.20520/Jel-Kep.2013.3-4.2

Thompson, Mark P. A. (2004) ICT, Power and Developmental Discourse: A Critical Analysis.
The Electronic Journal on Information Systems in Developing Countries, 20(4) 1-25.
https://doi.org/10.1002/].1681-4835.2004.tb00131.x

Turner, Graeme (2010) Approaching Celebrity Studies. Celebrity Studies, 1(1) 11-20.
https://doi.org/10.1080/19392390903519024

Turner, Graeme (2010) Ordinary People and the Media. The Demotic Turn. London, SAGE
Publications Inc.

van Dijk, Jan A. G. M. (2006) The Network Society. Social Aspects of New Media. London,
SAGE Publications Inc.

van Dijk, José (2009) Users Like You? Theorizing Agency in User-generated Content. Media,
Culture and Society, 31(1) 41-58. https://doi.org/10.1177/0163443708098245

van Dijk, José — Poell, Thomas (2013) Understanding Social Media Logic. Media and Com-
munication. 1(1): 2-14. https://doi.org/10.17645/mac.v1il.70



http://communicatio.hu/jelkep/2013/3_4/sik_domonkos.htm
https://doi.org/10.20520/Jel-Kep.2013.3-4.2
https://doi.org/10.1002/j.1681-4835.2004.tb00131.x
https://doi.org/10.1080/19392390903519024
https://doi.org/10.1177/0163443708098245
https://doi.org/10.17645/mac.v1i1.70

Jel-Kép 2020/1 16

Fiiggelék

Linkek
https://en.wikipedia.org/wiki/Affordance (utols6 megtekintés: 2019. marcius 28.)

http://starnetwork.hu/youtube-statisztikak/youtube-top100-hu/
(utols6 megtekintés 2019 marcius 28.)

Elemzési séema

¢ Strukturalt:
o Orszagra sziikitése a mintanak
o Honapra sziikitése a mintanak
o A like-0lok, kovetdk (potencialis k6zonség) szama
¢ Interakciok szama:
o A posztolas utani idébeli lecsengése a kommenteknek
o Kiugro kommentek jellege
¢ Strukturalatlan:
o Pozitiv-semleges-negativ (description)
o Beszédmad: (text genre — description)
= Meggyozodés
= Ténykozlés

= Humor
= Meggyozés, érvelés
= Self type:

e Public self (pl.: szellemi termék, merch, stb.)
e Public private self (pl.: magéanélet epizodjai stb.)
e Transgressive self
= FEgyéb (grounded theory):
e Self type: public backstage (pl.: a fentiek produkcids
koriilményeri)
o Text genre: kérdés/kérés
o Diszkurziv tipus: (discursive type — interpretation)
»  Technokracia — szakértoi diskurzus
= Legitimitas — diszciplinaris autoritas
»  Semlegesség — egyik sem
= Korporatizmus — kolcsonds partnerség/egyiittmiikodés
= Technologiai optimizmus — tech. affordanciak
»  Pragmatizmus — praktikum és realitas
= Egyéb (grounded theory)
o Elmeéleti kerettel (Foucault, Goffman stb.) 6sszevetni (explanation)


https://en.wikipedia.org/wiki/Affordance
http://starnetwork.hu/youtube-statisztikak/youtube-top100-hu/
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1. dbra
Videobloggerek teljes 2017. évi aktivitasa
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Page Like  Eves aktivitds [janudr februdr marcius aprilis majus junius jilius augusztus |szeptember |oktéber november [december &ssz.

| 4 8 4 11 5 9 3 15 1 9 13 14 9
| 9157 32392 7895 20971 11268 15728 9979] 173003 4653 51218 32016 41406, 40968¢]
pamkutya  248.614 [T T 9961 36020] 8544 22986 12342 22967 11490[ 205077 5157 58595 40472 52358, 485969
komment | 369 1140 205 510 276 579 595 6941 107 1387 1870 1330, 15309
megositds | 76 418 35 99 43 65 49 5879 63 455 3108 463 10753
! 24 18 16 9 12 11 9 7 11 21 15 17, 170
! 41188 28493 33676 35549 17016 23203 21333 8618 13224 21486 14552 15100, 273528
| 46573 31774 40527 41132 19863 27583 24829 10168 15659 24828 16943 17875, 317754
komment | 1388 6970 917 767 375 826 606 324 1224 931 487 663, 15478
megosztds | 167 163 346 272 122 466 187 126 137 232 110 167, 2495
! 15 12 16, 43
\ 17754 15043 16474) 49271
i 21128 17935 197127 58775
! 405 450 273" 1128
megosztas | 134 105 95, 334
poszt 1 21 18 30 29 19 15 14 20 11 16 13 H] 211
like T 28859 20140 45115 46114 19580] 7868 21155 18637 6676 6475 7514 2728, 230861
reakcid | 40496 21751 50695 74535 30695 8672 24119 25005 7240 8979 8455 3065, 303707
komment | 9778 1462 7540 9421 1127 245 8861 14119 746 154 1840 54, 55347
megosztas | 105 128 208 151 59 23 82 136 25 16 21 10, 574
poszt 1 8 1 2 3 1 11 3 1 6 1 5 4l 44
like ! 2974 278 212 969 348 3282 554 501 1836 228 778 682] 12642
reakcio | 3490 328 237 1144 444 3996 674 673 2208 260 914 788, 15154
komment | 240 19 14 52 36 227 51 45 109 10| 38 22| 863
megositds | 201 14 2 50 26 131 34 32 82 0 21 7l 500
j 39 59 49 64 76 a4 44 61 63 95 60| 43, 697
| 43335 77322 49688 84420 60063 47626 60081 89082 39138 50427 39152 37549, 677883
i 48187 88621 55911 99760)] 67806 55153 68270] 101786 43173 56811 47426 434811 77638
J 3754 20657 8790 9505 4193 1007 3146 4178 1543 14677 2197 1505! 75152
| 226 1400 399 1697 249 63 191 291 140 150 275 462, 6149
[ 3 3 5 9 10 6 70 49
! 4549 6098 5522 8726 8933 4746 56127 44184
j 5368 6991 6225 10595 10959 5711 6819, 52668
1 72 159 92 160 187 249 109/ 1028
i 96 71 69 139 255 76 1077 813
T 5 1 3 1 13 1 2 3 8 2 2 47 45
: 9924 1539 6984 1291 32086 1616 2044 5901 13096 2399 3750 5091 85721
i 11164 1775 8041 1383 36037 1785 2307 6682 14279 2709 4136 59621 96261
J 587 201 691 83 1445 261 146 132 376 91 279 631] 4923
| 134 34 166 18 169 24 34 26 63 27 24 45) 764
! 17 10 15 15 17 9 11 11 7 9 9 7l 137]
T 27719 13445 20416 32276 28870 15173 20857 24045 12556 14471 10861 8816! 229505
i 32276 16056 22667 37714 36251 19113 24740 28869 14909 17977 13710) 104391 274721
! 11795 729 2623 7971 4316 1387 5162 5860 4201 3299 2093 2122! 51558
| 430 68 52 51 89 50 44 78 12 50 7 5) 1006
1 22 23 32 18 29 26 19 33 19 15 21 13! 27
! 31336 37119 89688 38779 74267 42718 49596 73333 22870 12588 11069 18097' 50146
78.691 ! 36708 50982] 109079 47557 89950 51358 60938 94259 27795 15081 13549 22237° 619493
i 10609 19888 5096 6094 1696 1014 1663 6435 1140 310 358 597+ 54501
! 453 364 670 346 441 512 537 943 158 169 124 130" 4847
: 34 23 34 28 25 31 21 22 29 19 18 El 293
I 131419 63557| 158108 68008 57047 51866 45668 51575 32195 24652 22358 80801 714533
111.888 T 150256 71817 176207 75735 64722 53487 51729 58515 36071 28052 25732 9771' 808094
! 12530 4141 10260 768 6938 3309 6346 2186 1425 464 1718 490 50579
! 204 354 117 98 78 63 38 45 24 17 12 29! 1079)

1

1

bstvidman 82.058  INAKTiVI! 1

1

1
poszt N 2054
like ' 3229274
Ossz. reakcid ' 3808982
komment * 326269
megosztds ! 29814
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2. dbra

Videoblogger rajongoi kommentek honapok szerinti eloszlasa 2017-ben
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Er

E

Kommentek 2017

==pamkutya
<+theVRgaming
-Videdmania
~luckeY
-+PéterGergely
< Unfield
~RadicsPeti
~HollywoodNews
barni.
-~benipowaa
DezstiBence

L
januar februar marcius aprilis majus janius julius augusztus  szeptember  oktdber november  december
)
3. abra
Rajongoi kommentek adatbazis
T T w7
position | post_id post_by  post_text post_publist comment_jfcomment_bi B reply  comment_message ment_lil attachment_ attachment_url
| 00 1321633136! 28c2972be7. This is my fin 2017-12-27T 77153114 1 Thank you! :) 0
| 01 1321633136! 28c2972be’ is is my fin 2017-12-27T 7715311463 1 Peter Gergely A@n kAfiszi 2017-12-27T 0
|02 1321633136 28c2972be7 This is my fin 2017-12-27T 7715311463: 314de02798: 0 perfect 2017-12-27T 1
| 0.3 1321633136! 28c2972be’ is is my fin 2017-12-27T 7715311463: 8c73d7b256! 0 exellent song 2017-12-27T 1
| 04 1321633136! 28c2372be7. This is my fin 2017-12-27T 7715311463: 2483927edd 0 Perfectly as always 4V'— Greetings from Poland 8YZ 6¥pd¥+s 2017-12-27T 1
| 10 1321633136 28c2972be7’ Back where | 2017-12-26T 77106676971 a92cc85a058 0 Dayum Peter you look so good with your signature guitar oh my gawd. 2018-01-02T 0
| 11 1321633136! 28c2972be7’ Back where | 2017-12-26T 77106676971 Sebb31280e 0 Hi Peter!118¥"5 | miss Your soon uploads because You seldomly upload your videos sing 2017-12-28T 0
|12 1321633136! 28c2972be7. Back where | 2017-12-26T 7710667697 frdf4bda37l 0 u are my hero dude! 2017-12-27T 1
|13 1321633136! 28c2972be7” Back where | 2017-12-26T 7710667697 becl1ef2860 0 Good luck man nice: 2017-12-28T 0
| 1.4 1321633136! 28c2972be7” Back where | 2017-12-26T 77106676971 ec8e5e5782¢ 0 Very exciting news! Thank you! 2017-12-26T 1
15 1321633136. 28c2972be7: Back where | 2017-12-256T 7710667697 48378174eb7 0 Im very exited!! 2017-12-26T 1
1321633136 28c2972be7’ Back where | 2017-12-26T 77106676971 b052d3b0b1 0 Love u 2017-12-26T 1
1321633136! 28c2972be7’ If you re inte 2017-12-14T 7653563303. db5f6a86351 0 Thank you so much for this....... BTW |just love the way u play guitar.... Thanks for all  2017-12-16T 0
1321633136! 28c2972be7 If you re inte 2017-12-14T 7653563303 8c73d70256! 0 Very nice peter| 2017-12-14T 0
1321633136 28c2972be7’ If you re inte 2017-12-14T 7653563303 705fab4 5162 0 Lo malo que no hablo ingles y se hace mas complicado 2017-12-14T 0
1321633136! 28c2972be7’ If you re inte 2017-12-14T 7653563303. 66c487c13d: 0 Nice OutFit sir Peter. 2017-12-14T 0
1321633136! 28c2972be7 If you re inte 2017-12-14T 7653563303 66c487c13d: 0 My Idol 2017-12-14T 0
1321633136! 28c2972be7’ If you re inte 2017-12-14T 7653563303, 1624d4fdf65 off 2017-12-14T 0
1321633136 28c2972be7 This is my fin 2017-12-07T 7622317573 f04a56c661k 0 I'm a little late but I've just saw your cover of "Stay high” and it's amazing like your othe 2017-12-11T 0
1321633136! 28c2972be7. This is my fin 2017-12-07T 7622317973 66c487c13d: 0 Master peter.....i want to be you.to become a good fingerstyle guitarist like you 2017-12-08T 0
1321633136 28c2972be7 This is my fin 2017-12-07T 7622317573 66c487c13d: 0 Nice cover sir peter 2017-12-07T 1
1321633136 28c2972be7 This is my fin 2017-12-07T 7622317573 ale7e73764. 0 Peter Ur amazing... 6V 6%~ &¥~ &V~ 2017-12-09T 0
1321633136. 28c2972be7: DEAL ALERT! 2017-11-23T 7557886679. 39afa9a060: 0 Do a give away of that guitar 2017-11-24T 0
1321633136! 28c2972be7’ DEAL ALERT! 2017-11-23T 7557886679’ 893ea8b110i 0 BRIN 2017-11-24T 0
1321633136! 28c2972be7’ DEAL ALERT! 2017-11-23T 7557886679 f7aaTc1e169 0 | seriously thought about the guitar..|| 2017-11-23T 0
1321633136! 28c2372be7. DEAL ALERT! 2017-11-23T 7557886679! 181820673 0 LOOOVEEE YOUUUU <3 2017-11-23T 0
1321633136! 28c2972be7’ DEAL ALERT! 2017-11-23T 7557886679’ 03625276921 0 Nice 2017-11-23T 0
1321633136 28c2972be7 This is my fin 2017-11-15T 75228687831 a92cc85a05¢ 1 Haha yeah I'm still thinking about those tabs cuz | need em. (still waits patiently) 2018-01-03T 1
1321633136. 28c2972be7: This is my fin 2017-11-15T 75228687831 2db25{3c78S 0 He makes us wait a entire life for watch the fuckin’ tabs, envidioso &¥~,6¥™ 2017-12-08T 0
1321633136! 28c2972be is is my fin 2017-11-15T 75228687831 a92cc85a05¢ 1 Sameeeee 2018-01-03T 0
1321633136! 28c2972be7’ This is my fin 2017-11-15T 75228687831 f39afa%a060 0 Waiting for tabs since 6 months 2017-11-15T 0
1321633136! 28c2972be’ is is my fin 2017-11-15T 75228687831 8c73d7b256! 0 woo | love the piece | have to leaved¥* 2017-11-15T 0
1321633136! 28c2972be7. This is my fin 2017-11-15T 75228687831 95db30b8a8 0 lov lov this song 4 Camilia + the music that u played Peter 2017-11-15T 0
1321633136 28c2972be7 This is my fin 2017-11-15T 75228687831 dabed3%a6di 0 It's very Beautiful Peter.. ;) 2017-11-15T 0
1321633136. 28c2972be7: This is my fin 2017-11-15T 75228687831 48378174eb7 0 Love it! 2017-11-15T 0
1321633136! 28c2972be7. This is my fin 2017-11-15T 75228687831 853ea8b110¢ 0 BR 2017-11-15T 0
1321633136! 28c2972be7’ This is my fin 2017-11-15T 75228687831 b9466f3fdbf! 0 Awesome work brother!1] 2017-11-15T 0
1321633136! 28c2972be7. This is my fin 2017-11-15T 75228687831 c0f0e76387a 0 Ron Gal 2017-12-28T 0
1321633136! 28c2972be7. This is my fin 2017-11-08T 7493071719 4b644a9382: 0 It's s sad to hear that Peter is not making tabs anymore 8Y™-6Y"¢ | really enjoy his mus 2017-12-03T 1
1321633136 28c2972be7’ This is my fin 2017-11-08T 7493071719 8c73d7b256! 0 Excellent peter 2017-11-08T 1
1321633136! 28c2972be7. This is my fin 2017-11-08T 7493071719 cf72ccfaalbz 0 Excellent Fingerstyle, you are a crack. 2017-11-08T 1
1321633136. 28c2972be7: This is my fin 2017-11-08T 7493071719, 3d8761c1198 0 Sagra Dominati VanWyngarden 2017-11-08T 1
2017-11-09T 1

1321633136 28c2972be7 This is my fin ZOlT-ll-ﬂETJMBEﬂHHQ 48378174eb’ 0 My favo one!
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4. dbra
Rajongdi és videoblogger kommentek ardanya

Videdblogger és Fan kommentek aranya

Comment count

Pageowner comment count

Pamkutya Videdmania The VR Gaming luckeY UNFIELD Radics Peti HollywoodNewsAgency BENIIPOWA Dezsé Bence




