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A huszonegyedik szdzad elején a média és az infokommunikaciés technoldgia (IKT) megha-
tarozza ¢és alakitja a tarsadalmi folyamatokat. Kijelenthetjiik, hogy a szamitastechnika a min-
dennapok részévé valt, kialakult az informacids tdrsadalom (network society), amelynek jel-
lemzdje, hogy tagjai szinte észrevétleniil, automatikusan hasznaljak az IKT eszkozoket. A vi-
lag lakossagat tekintve tobb, mint négy billidan haszndljdk az internetet, kdzel harom billidan
tagjai a kozosségi médiafeliileteknek, 6t billidan rendelkeznek okostelefonnal és harom bil-
livan ezeken a késziilékeken hasznaljak a kozosségi oldalakat.! (HIV)

Joggal tehetjiik fel a kérdést, hogy az online kommunikacié milyen hatast gyakorol a
tarsadalomra. Hogyan alakulnak at a tarsas szokasaink, hogyan fogunk egymadssal kommu-
nikalni, tarsat talalni, gyerekeink milyen modellt kovetve fogjak elsajatitani az ismereteket? A
valtozas korat éljiikk, nézhetjiik a technologia adta lehetdségek pozitiv oldalat (gyors infor-
macidszerzeés, kimerithetetlen tudastarak elérése, a kulturdlis kincsek megdrzése stb.), de
megannyi vesz€lyt is tartogat magaban az online jelenlét (a gondolkodasi médok megvalto-
zasa, az elmaganyosodas megjelenése, a cyberbullying jelensége, az alhirek megjelenése stb.)
Egyrészrél érzékeljiik az online jelenlét mindent 4tszové hatésat, magunk is prosumerek?
lesziink, masrészrdl pedig miikodtetjiik, fejlesztjiik az infokommunikécios eszkozoket.

Sziits Zoltannak az internet megalkotdsanak Stvenéves évforduldjan megjelent konyve
hianypotlod enciklopédia, amely az internetes média és kommunikacié jelenségeinek széles-
spektrumu elbeszélésére vallalkozik, dsszekapcsolja a technoldgiai, tarsadalmi, kulturélis és
oktatasi dimenzidkat, mindek6zben mikro- és makroszintii torténeteket mond el. Fél évszazad
torténetét leirni Otszaz oldal terjedelemben nagy kihivas, féleg akkor, ha az infokommuni-
kacio szerteagazo fejlodését €s hatasat akarjuk summazni. Szits konyve mégis megvalositja a
lehetetlennek tiing feladatot, kivald szerkesztéssel, a fokusz szem eldl tévesztése nélkiil és
mértektartd elbeszéld moddal az olvasonak nem lesz hidnyérzete a konyv végén. A jelenségek
bemutatasdhoz kronologikus narrativat valasztott, de gyakran taldlkozunk eléremutato, szerte-

1 https://hu.vpnmentor.com/blog/internetes-trendek-statisztikak-tenyek-az-u-s-ban-es-vilagszerte/

2 A prosumer kifejezés két angol eredetii sz6 egyvelegébél jott 1étre: a producer, mint tartalom el6-
allit6 és a consumer, mint fogyasztod szavak 0sszevonasabol. A prosumer tehat olyan fogyaszto, aki
nemcsak fogyasztja az adott médiaterméket, hanem véleményezi, megalkotja azt.
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agaz6 linkekkel, melyek megeldlegeznek torténéseket (haldzatok és az okostelefonok fejlo-
dése), de bizonyos helyzetekben utdlagos magyardzatként is szolgalnak (jatékok szerepe az
IKT eszk6zok fejlodésében). A szerzot dicséri, hogy megemliti azokat a magyar fejlesztoket,
akik megalapoztdk az online eszk6zdk jelenlegi fejlettségét, mint Neuman Janos és Kozma
Laszlo. A kotet az iranymutatd eldszon €s az 6sszegzd utdszon kiviil 6t nagyobb fejezetet tar-
talmaz, ezeken belill 6tvennégy alfejezetet €s majdnem ezer labjegyzetet foglal magéaba az
iras. Kiilon dicséretet érdemel a fejezetek cimadasa, frappans, 1ényegre tord, olykor képi ele-
meket magéaba foglaldo megfogalmazasokkal talalkozhatunk (példaul: Az ,,informacios szuper-
sztrada” épitése, vagy a Requiem egy nyomtatott lapért és tévécsatornaért). A recenzionak
nem célja, hogy a konyv Osszes elméleti megallapitasat atadja, ezért a tovabbiakban réviden,
egy-egy aspektus kiemelésével igyekszem ismertetem az 6t nagyobb egység elemeit.

A Nulladik rész: A halozatok elmélete és a szamitogépek torténete cime fejezetben Sziits
attekinti azokat a vivmanyokat, melyek megalapoztak a mostani digitalis korszakot. A tech-
nologia alapkovét a halozatok torténetének kezdetén, 1844-ben Samuel Morse a taviro felta-
laloja tette le. Rovidesen megjelentek azok a megoldasok, amelyek lehet6vé tették a veze-
tékes, majd vezeték nélkiili internetkapcsolatot. Az 1980-as évek elejétdl szamitjuk a mobil-
telefonalas alapjat jelentd elsé generacios analog (1G) halozat 1étrejottét, amelynek a kitel-
jesedését a mai negyedik generaciods (4G) technologia jelenti. A szerzd részletesen mutatja be,
hogy a névumnak szamit6 oriasgépektdl, hogyan jutunk el a postan érkez6 hazi 6sszeszerelést
igénylo gépekig. Szits foglalkozik azzal, hogy a hazi-, illetve személyi szamitogépek hogyan
valnak a haztartdsok alapvetd részévé, ¢és végiil kitér arra, hogy miként jutunk el a napja-
inkban természetesnek vett hordozhatdé mobil technoldgidig. Ebben a fejezetben ir a szerzd a
mar emlitett magyar vonatkozasrdl, a keleti blokk lemaradasarol és kiizdelmeirdl. A fejezet
elején egy fontos megallapitast olvashatunk, miszerint ,,a kommunikéci6 az interakcids folya-
matban résztvevo gépek segitségével a felhasznalok kozott jon 1étre” (59. oldal), fontos latni,
hogy az internet sikere és népszerlisége nem feltétlen technikai olvasatil, hanem tarsadalmi,
hiszen emberek miikodtetik azokat.

Az Elsé6 rész: Az ARPANET-t6! az internetig cimi fejezetben a szerz6 az 1960-as évek-
tél kezdve mutatja be azt a szovevényes €s olykor nehéz folyamatot, melynek végeredménye
a mindenki szdmadra elérhetd internet, ami a modern tarsadalom alappillére. Olvashatunk az
els6 hackerr6l (Ted Nelsonrdl az 1960-as években), a hyperlink kezdeti koncepcidjarol (1965-
ben hangzik el elészor a link kifejezés egy konferencian), a domain név kialakulasardl (koz-
vetleniil az ARPA net fejlesztéséhez kapcsolddva megalapozza a mai IP cimeket), az els6
(1972-ben elkiildott) e-mailrdl és az online média sziiletésérdl. Sziits tigy vélekedik, hogy az
internet Ujdonsaga csak akkor ragadhatdé meg igazan, ha megvizsgéaljuk a tomegkommunika-
ciés és médiakornyezetet is, amibe belépett. Kiemeli, hogy a haboru idején az informéciok
tovabbitasnak tomegkommunikaciés médiuma a radi6 volt, majd révidesen kiszoritotta a tele-
vizid és az audiovizualis tartalom, végiil 1980-ra az internet egyre inkabb meghatarozta a tarsa-
dalom életét. Egy 0j ablak nyilt a vilagra, kialakult az internet one-to many modellje mellett a
many-to-many megkozelités, egy 0j nyilvanossag, a nemzeti halozati elit jott 1étre az interneten.

A Masodik rész: A vilaghalo cimi fejezetben a szerzé mar nem a technologiai vivma-
nyokra helyezi a hangsulyt, hanem a felhasznalokra, mindezt Gigy teszi, hogy nem mond ér-
tékitéletet a technoldgia okozta tarsadalmi és kulturélis valtozasokrol, hanem egyfajta kozép-
utat jeldl meg. Erzékletesen mutatja be, hogy az internet egyrészrél lehetdvé teszi, hogy barki
kommunikétor legyen, masrészrdl pedig ennek a folyamatnak a kdvetkezménye a folyama-
tosan boviild tartalom, ami egy 1d6 utan kontrollalhatatlan és ongenerdlo lesz. Az informacios
tengerben csak gy lehet partra szallni, ha a felhasznalok elsajatitjak az informacids miiveltsé-
get és megtanulnak szelektalni a tartalmak kozott. A megjelend tudastar azonban szamtalan
lehetdséget is biztosit, kontinenseken ativelve is elérhetévé valik a tudas e-learning rend-
szernek koszonhetden. A szerzd hangsulyozza, hogy a képi tartalom online megjelenése az
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internet dominancidjat eredményezte. Ma a médiakonvergencia jelenségének lehetiink tanti,
ugyanis az internet a hagyomanyos médiumokat magaba olvasztotta és egyeduralkodoként
hatarozza meg a médiafogyasztasi szokasainkat. A fejezetben tobbek kozott szo esik az elsd
forumok kialakulasarol, a virtualis terekrdl, az aprohirdetések online feliileten torténtd térho-
ditasarol, a zenehallgatasi szokasok atalakulasarol, a Google-r6l, a blogokrdl, a chatelésrol,
végiil az internetfiiggdség és a masodlagos irasbeliség témakorét fejti ki az iro.

A Harmadik rész: A web 2.0 és a kozosségi média cimi fejezetben a 2004-es évek utani
allapotrdl olvashatunk, amikorra a tarsadalom tagjai mar gyakorlott internetfelhasznalok és
médiatartalom eldallitok lettek, ,,a hangsuly a kozzétételrdl a megosztasra, a passziv jelenlét-
tol a részvétel felé tolodott.” (306. oldal) Az egyének a képernyOkon keresztiil ¢lik meg a
mindennapokat, a munka és a maganélet szinterei a haldzatban foglaltak el a helyiiket. A ko-
z0sségi média megvaltoztatta a nyilvanossagnak a szerkezetét, kiszélesedett a horizont, 0j be-
szédtémak, beszédmodok jelentek meg. Részletesen olvashatunk a kdzosségi média sziileté-
sérol (Myscapce, iWiW, Facebook), a zenehallgatés forradalmat jelentd Youtube-rdl, a vizua-
litds térhoditasardl (Instagram, Pinterest) €s a mémek sziiletésérol, tovabba elkalandozunk az
emotikonok vildgaba és a kiterjesztett valosag jelenébe. A fejezetben a tarsadalmi nyilvanos-
sadg és a demokracia atalakulasanak folyamatéra is kapunk példakat, ilyen téma a valasztasi
vitdk online megvalosulasa, a Twitter és a politikai szféra kapcsolata, valamint az arab tavasz
¢és a kozosségi média 0sszeszovodése. A szerzd elsdként hasznalja a ,,15 klikk hirnév” termi-
nust, amelyet Andy Warhol 1968-ban tett kijelentése alapjan vezet le, miszerint ,,a jovoben
mindenki hires lesz 15 percre”. Az 4talakult médiakdrnyezetben Szits szerint 15 percnyi hir-
név minimum 15 millié megtekintésre fordithatd le. A fragmentalt és a tuldrado informacio-
aradatban a felhasznaloknak azonban csak 15 kattintasnyi, vagyis 15 mésodperces hirnév ér-
hetd el, utdna elvesznek az internet bugyraiban.

A X rész: A jelen és a jovo kihivasai cimii fejezetben a szerzd a jelenben még pontosan
nem koriilhatarolhaté jelenségegyiittesek leirasara vallalkozik. A rovid, de tartalmas fejezet-
ben sz0 esik az alhirek szerepérdl, a chatbotokrol, a pszeuddgeneraciokrol, a netsemlegesség-
rél, a sharing economyrol, a crowdsourcing jelenségérol, a Big Data-rol és az okosvarosokrol.
Az online 0j média térhoditasaval a hagyomanyos kapudri hirellendrzési folyamatok elavult-
nak ¢€s lasstinak szamitanak, tovabba a hagyomanyos médiumok helyett a kozosségi média
valt az elsddleges informacidforrassa. A felhaszndlok szamara a gyorsasag és kevésbé a hite-
lesség lett fontos, ezért gyakran olyan tudéds birtokdba keriilnek, melyek ellendrizetlenek,
hamisak, mindez komoly veszélyt jelenthet. A személykozi kommunikaciot az internet atala-
kitotta, de jogos kérdés, hogy a valds €letben mar korabban kialakult kapcsolatainkat veszé-
lyezteti-e. Egy utopisztikus, de a kiiszobot mar atlépd innovaciordl, a chatbotokrol is ir a
szerzO, amelyek iddvel a valos kapcsolatok instant potlékjai lehetnek. Olyan tarsalgd robo-
tokrdl beszéliink, akik a leirt mondatokbol az emberek érzelmeit kodolni tudjak, és azoknak
megfelelden reagalnak. Az internet iranti igényt semmi nem mutatja jobban, minthogy a
2012-es Sandy hurikan idején az AT&T telekommunikacids cég a mobilkésziilékek toltésére
alkalmas allomast hozott 1étre a karosultaknak. Megfogalmazodott az igény az okosvarosok
1étrejottére, ahol az internet €s az online 1€t ugyanolyan létsziikséglet, mint az §sszes tobbi
kozmii. Ahogyan Sziits is irja, ezek a témak csupan prognosztizaljak a lehetséges valtoza-
sokat, de emlitésiik elengedhetetlen egy ilyen volumenti irasban.

Szlits Zoltan jelenleg a Budapesti Miiszaki €s Gazdasagtudomanyi Egyetem, Miiszaki
Pedagogia Tanszékének docense és a Milton Friedman Egyetem Alkalmazott infokommuni-
kacios kutatocsoportjanak vezetdje. Kozel husz éves egyetemi tapasztalattal rendelkezik.
Konyve egyarant alkalmazhatd oktatdsi célra, de a téma irant érdeklddd szakértd és laikus
értelmiségi konyvolvasoknak is ajanlom.



