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Sokak kedvenc svéd lakberendezési aruhaza 2016 nyaranak elején azzal a hirrel sokkolta
vasarloit, hogy a tomegek altal kedvelt praktikus, hatalmas és strapabird nylonzsakot lecseréli
egy vadonat(ij dizajnu termékre, rdaadasul a jol ismert kék szin is megvaltozik: 2017-t61 immar
elegans sziirkében ¢s z6ldben pompazik minden modern haztartas elengedhetetlen oriaszacskoja.
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a kommunikacio- és médiaoktatasban érdekelt tandrokat és e teriileten dolgozd szakembereket,
akik régrél megszoktak a magyar nyelven elérhetd kézikdnyvek jol ismert, am viszonylag
rovid sorat: Emory A. Griffin bevezetését a kommunikacidelméletbe, Karl Erik Rosengren
Kommunikacio ciml szintézisét, Terestyéni Taméas kommunikacioelméleti 6sszefoglalgjat, a
Horanyi Ozséb szerkesztette Kommunikdcié I-11.-ben szerepld, szinte minden kommunikéciés
képzésben felbukkané alapkdveket. Mindezeken tal Barbier, Lavenir, Briggs és Burke torté-
neti monografiai, magyar részrdl Szakadat Istvan Egyben az egész cimil jmédia-orientalt konyve,
a B. Bernat Istvan ¢€s szerzétarsai altal jegyzett kulturaorientdlt kommunikacios attekintd,
valamint még néhany rovidebb és sziikebb fokuszii munka tart deklaralt igényt arra, hogy
szintetizalo, tankonyv-funkcidval (is) biroé hivatkozasi alap lehessen a kommunikécios képzés
¢és szakma szamara. Ebbe a magyar nyelvi{i portfolioba az elmult években szakaszosan keriilnek
be tovabbi kotetek, mint példaul a Horvath—Nyir6—Csordés et al. jegyezte Médiaismeret, a
Nemzeti Média- és Hirkozlési Hatdsdg gondozasaban megjelend médias konyvsorozat, leg-
utobb pedig tavaly a CompLex Kiadoénal megjelent, médiatudatossagot hangstlyozo Miiveljiik
a médiat ciml attekintés Aczél Petra szerkesztésében. Tekintettel arra, hogy a hazai kinalat
még mindig szlikos a ,,stakeholderek™ szamahoz mérten, {idit6 és orvendetes €élmény, hogy
Fehér Katalin teljesitette ambiciozus vallalasat, amikor idén nyar elején megjelent Digitali-
zdcio és uj média. Trendek, illusztraciok, stratégiak cimi atfogd munkaja. Ez a konyv lehet az
ujmédia-oktatas egyik 0j IKEA-zsdkja. S hogy miért? Mert sok minden belefér, elegdnsan prak-
tikus, és mindenhez jol illik.

E sorok ir¢janak bevallottan nagy hibdja, hogy térekvése a szenvtelen beszédre idén-
ként sajnos tul sikeres — tobbek kozott ezt szenvedte meg egykori magyartanara az érettségin,
amikor is féluton félbeszakitotta a feleld6 mondandgjat, megjegyezvén, hogy a magyar roman-
tika jeles képviseldjérdl, Katona Jozsefrdl oly tadvolsagtartassal beszélni, mint ott és akkor
tortént, szinte sértés. Fehér Katalin 1) kotete kapcsan — megprobalvan elkertilni a szenvtelen-
séget — nyilt beszédre térekszem, remélvén, hogy a lelkesedés-jéghegynek legalabb a cstcsa
kilatszik majd a recenziok tengerébdl.
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Mindezzel egyiitt azonban eldszor nézziik, kiknek nem jo ez a konyv. Netté 250 oldalas
hossza, valamint szamtalan miiszaki és ijmédia-szakkifejezéssel teletlizdelt nyelvezete kifeje-
zetten ellenjavallt azoknak, akik csak most ismerkednek az Gjmédia-elmélettel és -szakmaval:
mint elsé betekintd, konnyen elriaszthatja a szakterminologiahoz még nem alkalmazkodott
olvasokat. Ugyancsak nehezen tudnak mit kezdeni vele azok, akik keményvonalas 1T-szak-
emberként kizarolag a technikat latjak az internet kettés referenciajabol (DiMaggio et al.,
2001: 307-308.) — nekik gy tlinhet, a miiszaki szempontrendszer hattérbe keriil a marketing
¢s a tarsadalomtudomanyok megfontoladsai mogott. A puha bolcsészettudomanyok elkotelezett
képvisel6i talan keveslik majd benne a részletezett internetfilozofiai aspektusokat, a
tarsadalomkritikai vonulatot, a ,,nyelvtannacik™ kifogasolhatjak az ,,avagy” sz6 tulhasznalatat
a ,,vagy” helyett, és igy tovabb. A kommunikacidkutatas, mint interdiszciplinaris teriilet sziik-
ségszertien mindig kiviilall6 marad mindazon egzakt szakteriileteken, amelyek hatarain mo-
zogni igyekszik — igy jar mindenki, aki nemcsak a targyat, hanem a megfigyel6t is megfi-
gyelés ala vonja, s ennélfogva metamegfigyelést végez (Luhmann, 1996): a szerzé nem pusztan
az Wjmédia infrastruktirdjatol és annak fejlédésérdl kivan szo6lni, hanem rolunk, hasznalokrol,
sOt onmagarol is, mint az ujmédia alkalmazasaba mélyen bevonodott megfigyeldrol.

Fehér Katalin PhD, a Budapesti Gazdasagi Egyetem Kutatokdzpontjanak tudomanyos
fomunkatarsa az jmédia teriiletére a radidzas és a televiziozas vilagabol keriilt, majd a Pécsi
Tudomanyegyetem Kommunikacid6 Doktori Programjaban fokozatot szerezve jutott egyre
kozelebb a digitalis trendillesztések, stratégidk és az online reputdciomenedzsment témaihoz.
Az akadémiai szféraban zajlo munkéja mellett — amelyet tobbek kozt USA-beli, malajziai,
cseh és erdélyi vendégoktatoi dllomasok fémjeleznek — tandcsadoi korokben sok egyéb mellett a
Digital Identity Agency tarsalapitdsaval biztositotta szakmai jelenlétét.

Ahogy a szerzd két teriileten, kutatasban és fejlesztésben mozog, a Digitalizacio és uj
média is hibrid alkotas. Egyrészt a szakmanak késziilt: ezt igazolja a kotet végi vezetdi dssze-
foglald a maga vizid-szerli, az ujmédia-szemléletmod mibenlétét sejtelmes korvonalakkal
felrajzold mondataival. Masrészt oktatasi célokat szolgal: erre a hazai konyvkiadasban még
kevéssé megszokott, de az angolszasz egyetemi tankonyveknél mar-mar magatol értetddo
fejezettagolasi mod utal. Minden foéfejezetet szofelhd, fogalomtar, négy kiemelt jellemzd
részletes magyarazata, s persze az elmaradhatatlan sztori vezet be, a kifejtésben pedig 19 oldal-
nyi hivatkozésjegyzékbdl, szabatosan ¢és friss anyagbol dsszeallitott részletes ismertetd talalhato.

A digitalizaci6 és mediatizacio forrd kalyhdjatol indulva, Negroponte és a nemrégiben
elhunyt Toffler jovobelatdé megfontolasai mellett, alapos technokritikai elemzést is kapunk. A
szerz0 becsliletére valik, hogy bar intenziven dolgozik egylitt high-tech cégekkel, a techno-
kornyezet mindent magaba szippantd hatdsanak ellen tud allni, s a realitas talajan mozogva
nem maradnak el az ember jovOjére vonatkozd kérdésfelvetések. Az unasig ismételt konver-
genciakultura (Jenkins, 2006) eszméje mellett példaul nem mulasztja el a divergencia 1éte-
zését kiemelni, szépen kiemelve ezzel az ijmédia dinamikus, respiratorikus jellegét.

A haldzatosodas és mobilizacio fejezeteiben, a network society eszméjén keresztiil a
dolgok internetéig tartd logikai ivben, a pozitiv fejlemények mellett szdmos ,,s6tét” vonatko-
z4s 1s szoba keriil az ijmédia kapcsan. Ahdny probléma, annyiféle lehetséges megkdzelités: a
hacktivizmus, a hackerség taglalhato lenne akar a hacker-cracker szembenallds mentén, ahogy
a deep web / dark web jelensége is megkdzelithetd a torvényesség—torvénytelenség fogalom-
parral, de kétségtelen: e témakban atfogd kutatds nemigen sziiletett még, az els6 szakdolgo-
zatok 1s csak mostandban késziiltek el, s egyaltalan: igen nehéz olyan jelenségekrdl egzakt
nyelven beszélni, amelyek Iényege a lathatatlansag, az inkognitd, a rejtettség.

Amellett, hogy a hal6zatosodas soha nem latott mértékli 6sszekapcsoltsagot eredmé-
nyezett, az adatok mennyiségében is ugrasszeri névekedés kovetkezett be. Ennek megfele-
16en az jmédiardl vald beszéd nem vélaszthatd el az adatrdl, az adatrobbanasrdl és a meg-
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figyelésrol, ellendrzésrdl sz6l6 gondolatoktol. Kiilon fejezetek foglalkoznak a big data és a
surveillance jelenségével. Itt megint csak nem a mondand¢ atiitd Gjszeriisége, hanem a témak
szintézise adja a fejezetcsoport legfobb értékét: évi rendes konferencidjat a Magyar Kom-
munikacidtudomanyi Térsasag mar 2012-ben a megfigyelés eszkozeinek szentelte, ugyan-
akkor a sokféle (aktiv, passziv, konzervativ és progressziv) megfigyelést egybefogd szinteti-
zal6 uymédia-keret csak mostandban kezd korvonalazodni.

Ezt kovetden az ijmédia kiterjesztett lehetdségeirdl esik sz, a transzformalt elérésektol
a média-remixtol kezdve az Gjmédia-miivészeten at az online reputacidmenedzsment izgalmas
szakmai kérdéseiig. Az augmented reality és a gamification jellemz6 trendjeinek és hatarai-
nak bemutatdsa még kézzelfoghat6 ismereteket ad, de mar az ijmédia-design €s -miivészeti
koncepcidk tajan érezhetden szakitani kezdiink a konkrét, ,,f6ldhézragadt” technoldgiai kérdé-
sekkel. Innentdl — s az utolso, a hiperciklusokrol és optimalizaciorol szolo gylijtéfejezetben
kiilondsen — a hasznalati médok Osszessége, az iizleti és tarsadalmi aspektusok keriilnek elétérbe.

Amint az IKEA egész szemléletmodjaval biztosit hozzaadott értéket még egy egyszerti
szatyornak is, ez a konyv ugyanilyen apr6 impulzusokbol épit hozzdadott értéket: mint bitek-
bol épitett haldzati szoftver, Gigy valnak koherenssé a szerzo sajat készitésii fotdi, a fejezetek
elején szerepld keretes torténetek, amelyek nagyrészt sajat szakmai tapasztalatbol fakadnak, s
a finom egyensulyozas a technorealista, technooptimista és tarsadalomorientalt média-szak-
irodalmi tételek kozott. Mindezek, a ,.trendillesztett” tartalom és a j6 mindségii kiallitas egyiit-
tesen a magyar nyelvli ujmédia-szakirodalom kellds kdzepére pozicionaljak az 6sszefoglalot.

,»A kiadas utan érdemes utananézni, mi valtozott azota” — all az ajanlas helyén. Az uj-
média viszonylataban ,,memento mori” ez a nyomtatott konyv szamara, hiszen a legnehezebb
feladat, amelyre Fehér Katalin vallalkozni mert, olyan ismereteket Osszefoglalasa, amelyek
inkabb tendenciakat, mintsem konkrét torténéseket dokumentalnak. A kotet elsé harmadaban-
felében ez a torekvés még tisztan tud érvényesiilni, alapozva a médiakutatas hét-nyolc évti-
zedes hagyomanyaira (McLuhan technodeterminizmusa persze itt sem maradhat el) és a web
1étezésének tobb mint husz esztendejére Berners-Leetél Zuckerbergig. Am a tovabbi feje-
zetekben — amelyek egyre inkabb a ,,folyamatos jelenben” és a jovoben kutakodnak — hiaba-
valo lenne szintetizalt, kiérlelt ismereteket kovetelni. Az ijmédia, internettechnologia, halo-
zatkutatds, neuromarketing, augmentalt valosag teriiletén zajlo ,,permanens forradalmak” igé-
nyelnek bizonyos 1d6t, mialatt kiforrnak a benniik rejld tendencidk. S hogy mennyi ez az 1d6?
Ez természetesen a ,, futurum imperfectum” zenéje. Jelenleg egy dolog allithatd bizonyosan:
az wmédia ) IKEA-taskdja immar nemcsak a tervezdasztalon létezik, hanem ott van a
polcokon, és a kozonség értd fogadtatdsara var — ez utobbira pedig az eddigi konyvbemutatok
¢és beszelgetések tiikkrében joggal tarthat igényt.
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